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Coppel planea
abriren 2014
110 tiendas

Los establecimientos
requeriran una inversion
de mas de 2 mil mdp

Expansion ininterrumpida

De cumplir con su plan, la empresa podria registrar este afo
su mayor tasa de crecimiento en la apertura de tiendas desde 2008.
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© Mas de 80 seran de
sus formatos
tradicionales y 30
Coppel Canada

© La cadena
departamental
enfrenta el deterioro
de su cartera vencida
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Coppel planea abrir 110 tiendas
en 2014 con una inversidn cerca-
naa 2 mil 322 millones de pesos,
de acuerdo con estimados de HR.
Ratings.

Del total de establecimientos, 80
serdn de formato tradicional y 30
tiendas Coppel Canad4, mientras
en Sudamérica se estima abrir tres
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unidades mas en Argentina, dije-
ron fuentes oficialesde laempresa.

Elafio pasado, lafirma con sede
enCuliacan, Sinaloa, puso enope-
racion 92 unidades, de 1as cuales,
61 fueron tiendas tradicionales,
28 en formato Coppel Canada y
tres de variedad limitada.

Lasaperturas del 2014 se suma-
ranalas mil 75 tiendas con lasque
cerroel 2013.

“Elplande expansién de Coppel
contempla una erogacidn anual
promedio de 2 mil 322.5 millones
de pesos por concepto de capex
(inversidn de capital) durante el
2012-2014",expuso la calificadora
HR Ratings en un reporte.

Sinembargo, entre losriesgos de
la implementacidon de esta estra-
tegia de crecimiento se encuentra
eldeterioro de su carterade crédi-
to, pues losesquemas de financia-
mientohan sidounode los factores
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que han ayudado a las tiendas
departamentales ante un en-
torno de consumo debilitado.

“Elcrédito es uno de los facto-
res que han hecho que las tien-
das departamentales del pais se
desliguen del desempefio que
han tenidolos autoserviciosen
los tltimos meses”, dijo Juan
Elizalde, analista deVe por Ms.

Elafio pasado, Coppelfuela
cadenadepartamental que tuvo
elmayorincrementoenventas
de laANTAD;sinembargo, esto
vino aparejado de un deterioro
en su cartera de crédito.

Lacartera decréditocon atra-
soen pago, que incluye mora
de 1 a 24 meses para muebles
vy préstamos, asicomode1a18
meses en ropa, fue de 25.5 por
cientodela carteratotal, reveld
elgrupoen su reporte financiero
del tiltimo trimestre del 2013.

Este nivel representa un total
de 9mil 503 millones de pesos
de las cuentas por cobraraclien-
tesycomparadoconunafio an-
tes representd un aumento de
21.7 por ciento.

La pérdida real, es decir, el
monto de carteraefectivamente
incobrable por superar el ciclo
de cobranza (24 meses en el
caso de muebles y préstamos
v 18 meses enel caso deropa)
fue de 7.4 por ciento, 0.1 pun-
tos porcentuales por arriba de
diciembre de 201 2. Liverpool,
€1 contraste, cerrd 2013 con
una carteravencida de 3.3 por
ciento, aquellosclientes con un
atraso de 90 dias 0 més en sus
pagos.

Alcierre de 2013los ingresos
netos de Coppel crecieron 17
porciento, al sumar 80 mil 341
millones de pesos, mientrasque
sus ventas mismas tiendas au-
mentaron 8.0 por ciento.

El niimero de clientes crecid
14.6 porcientoen 2013, unni-
vel similar al nimero de tran-
sacciones.

El flujo de operacion (EBIT-
DA) generadoen 2013 alcanzd
los 15mil 848.3 millones de pe-
s0s, unaalzade 15.5 por ciento
frente al 2012 lo cual se tradujo
enunmargen correspondiente
de 19.7 por ciento, equivalen-
te a una reduccion de 3 puntos
base sobre el margen.
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