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lExporta
mas autos

M¢éxico
que Brasil

Sara Cantera
MEXICO

MEXICO.- Pese a que el merca-
do interno brasilefio vende ca-
si tres veces lo que comerciali-
7a el mexicano, la industria auto-
motriz de Brasil esti lejos de ser
un fuerte competidor de México
enlamateria enel corto plazo, de
acuerdo con un andlisis de Stan-
dard and Poor's (S&P).

La calificadora explico que el
gobierno brasilefio tiene la inten-
cion de mejorar las habilidades
tecnologicas de su industria au-
tomotriz para dejar de surtir tni-
camente al mercado interno y co-
menzar a exportar vehiculos.

Sin embargo, los requeri-
mientos de contenido local no
han alentado de manera efecti-
va la produccion de automoviles
mas sofisticados.

Bernardo Gonzilez, analis-
ta de S&PE comentd que la mayo-
ria de la produccion de Brasil es-
ta destinada al mercado interno y
la ventaja de México es su cerca-
nia con EU y las condiciones labo-
rales en el Pais, lo que le permite
mantener cierta ventaja respecto
a Brasil en exportacion.

La produccion brasilefia de
vehiculos tiene un sesgo impor-
tante hacia motores pequenos,
con un consumo de combustible
mas eficiente, pero menos poten-
tes y menos equipados.

“Es poco probable que Brasil
logre que sus exportaciones de
automoviles sean tan competiti-
vas como las de México, por lo
tanto los fabricantes de automavi-
les que inviertan en nuevas plan-
tas en el pais sudamericano ain
tendran como objetivo el merca-
dolocal”, ndico S&P.

De hechao, Jaguar Land Rover
v BMW aplazaron sus planes de
mversion en Brasil después de los
cambios a las reglas fiscales para
importar vehiculos.

Asimismo, las restricciones
de Brasil v Argentina a la impor-
tacion de vehiculos procedentes
de México ha tenido poco impac-
to en las armadoras, ya que ese
pais es solouna peguefia fraccion
del total de los envios mexicanos
de vehiculos, segin el analista.



