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Consideraciones para las elecciones presidenciales estadounidenses

I momento de escribir este articulo (antes del segqundo debate presidencial),
el resultado de la eleccion presidencial de Estados Unidos aun esta en duda.

Para interpretar los acontecimientos
y opiniones que se leerdn en las proxi
mas semanas y hasta el dia de las elec
ciones, el 6 de noviembre, es Gtil consi
derar algunos temas relevantes. Quiza lo
mas importante es la cambiante natura
leza de los medios de informacidn esta
dounidenses.

Hay dos aspectos que debemos sena
lar: primero, su gran politizacion. Al leer
alglin reportaje o comentario es necesa
rio reconocer si la fuente tiene algun ses
go ideoldgico.

MNuestra percepcion es que la division
tradicional entre noticias y opinion se ha
diluido en anos recientes. Incluso, en al
gunos casos, el lector haria bien en eva
luar si su fuente de informacién y opi
nion - es  mas un  instrumento
propagandistico que un medio informa
tivo. Esta tendencia se puede notar tan
to de la derecha como de la izquierda.

Segundo, existe un gran nimero de
fuentes de informacion gue brindan al
interesado opciones variadas. El merca
do estadounidense es sumamente com
petitivo, lo cual heneficia al elector dvido
de noticias y opinidn, aunque también
puede ser causa de confusion.

El interesado puede acudir a la pren
sa escrita, la television {incluyendo a la
television de paga, los “cableros”), lara
dio y a la cada vez mas relevante Inter
net. Incluso, en la television, es notorio
cémo los noticiarios tradicionales han
tenido gue competir como formadores
de opmlon con programas de “entrete
nimiento”, especialmente aquellos en
horarios nocturnos.

En otro tema, este afio las encuestas
han generado mayar controversia que en
ciclos electorales pasados. Independien
temente de la posicion ideoldgica, ha ha
bido criticas respecto a la composicion de
las muestras y sus posibles sesgos.

Se ha puesto mayor atencion a los “fil
tros” que utilizan los encuestadores para
fijar la proporcién de “demdcratas”,
publicanos” e “independientes”; y a los
filtros adicionales que se utilizan para de
terminar las proporciones de cada grupo
que probablemente votara.

La cuestion del “entusiasmo” relativo
de los simpatizantes de Barack Obama y
Mitt Romney, también, ha sido un factor
muy comentado en este ciclo. En 2008
hubo mayor entusiasmo entre los demd
cratas y este ano se estima gue el entusias
mo favorece al candidato republicano.

A pesar de gue en semanas recientes la
politica exterior ha asumido una importan
dia no esperada, el tema econdmico redbe
mayor importanda dentro de los factores
que determinaran la dedision del electora
do. ¥ aunque &l desemperio de la econo
mia ha sido insatisfactorio, no ha jugado
tanto en contra del presidente Obama co
mo muchos hubieran esperado.

En términas de estrategia politica, los
demdcratas han convencido hdbilmente
a muchos electores de qgue, a pesar de
que su desempeno ha dejado mucho
que desear, los republicanos no han
ofrecido lo suficiente para mostrar que
ellos tendrian politicas mas eficaces.

En buena parte, ello obedece a la es
trategia de los republicanos de concen
trar sus esfuerzos en criticar el desempe

fio de la economia bajo los demodcratas y
dar menos importancia a las politicas
que ellos proponen.

Ofrecer opciones abriria una oportu
nidad de ataque para los demdcratas,
pero —a su vez— no dar importancia a
su propia oferta politica también conlle
va sus propios riesgos.

El debate se ha concentrado tanto en
este punta que se ha ignorado que los
demdcratas tampoco han hecho mucho
énfasis acerca de lo que ellos harian

en relacion con la economia— en una
segunda administracion de Obama.

Lo tnico que han propuesto es au
mentar los impuestos a los “ricos”, algo
que independientemente de sus posi
bles |LI3|.IfILd(.IDHE’5 en cuanto a promo
ver la “justicia social”, probablemente
haria muy poco para reducir el déficit del
gobierno federal.

En este contexto, los republicanos no
han podido (no han tratado de) neutra
lizar el argumento del presidente Oba
ma, sobre que una administracién repu
blicana regresaria a las mismas politicas
vigentes durante la administracion de
George W. Bush, las cuales, alegan, pro
vocaron la situacion actual.

Hay multiples causas de la recesion
de 2008-2009 y, en nuestra opinidn, es
dificil culpar a algdn partido en particu
lar. Los republicanos no han arglido es
to, ya gque posiblemente podria reforzar
aln mas en la mente del electorado, de
forma negativa para su candidato, los
ocho anos del presidente Bush.

Por otra lado, si no logran desasociar
a su partido de la recesion de

2008-2009, tendrian una vulnerabilidad
muy grande y permanente frente a los
demdcratas. De la misma manera en que
los demderatas por décadas atacaron la
respuesta de la administracian de Hoover
a la Gran Depresion de los anos treinta.

El candidato Romney ha tratado de
neutralizar la critica de no haber hecho
propuestas propias al promover una re
forma fiscal. La idea consiste en reducir
las tasas impositivas y compensarlo eli
minando las diferentes deducciones que
tanto complican al sistema impositivo
estadounidense.

La idea es muy sensala, pero suimpac
to ha sido reducido por el hecho de que
los republicanos no han dado suficiente
detalle en cuanto a las deducciones que i
mitarian, Ademas, a pesar del amplio con
senso respecto a las implicaciones negati
vas de esas exendones, nadie quiere
perder las que les correspondan.

Finalmente, &l tema de politica exte
rior sorprendentemente ha dado un ar
gumento a favor a los republicanos, por
la poca eficacia con la que la administra
cion de Obama ha respondido ante la
crisis en Libia.

Esto subraya la relevancia de “sorpre
sas” en cualquier campana electoral, es
pecialmente en una tan cerrada como la
actual. Es probable que para los aficio
nados de |a politica electoral de Estados
Unidos la noche del 6 de noviembre sea
muy interesante. B
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