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CHILENA BUSCA CRECIMIENTO

Embotelladora Andina, una de las mas grandes de Coca-Cola ubicada en Chile, acuerda comprar la brasilefia Compania de
Bebidas Ipiranga debido a las perspectivas de crecimiento en el pais carioca. Esto se debe a que Brasil es uno de los cinco
mayores mercados por volumen en cuanto a consumo a nivel mundial
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La firma chilena espera competir contra la mexicana Femsa que

recientemente comprd la embotelladora Companhia Fluminense de
Refrigerantes, lo que le da una fuerte presencia en la zona.
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FITCH RECORTO LA NOTA DE LA EMPRESA
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Andina apuesta todo en Brasil

La intencion de la firma
chilena es competir con la
mexicana Femsa, la mayor
embotelladora de la region

DIARIO FINAMNCIERO

EMBOTELLADORA ANDINA, la embotella-
dora de Coca-Cola mas grande de Chile, esta
fascinada por las perspectivas de crecimien-
to en Brasil, uno de los cinco mayores merca-
dos porvolumen de consumo a nivel mundial,
v esta dispuesta a sacrificar su calificacion de
credito mientras se expande en el pais.
Durante julio, la embotelladora acor-

do6 comprar la brasilena Compania de Bebi-
das Ipiranga por 1,220 millones de reales (540
millones de dolares), una jugada que la agen-
cia calificadora Fitch considero un “enfoque
agresivo para un crecimiento inorganico” y
dijo ser un motivo, para recortar la nota de la
empresa de “A” a “A-".

“Una rebaja (en la nota) es algo que esta-
mos dispuestos a aceptar”, comento en una
entrevista a Bloomberg el director financie-

ro de Andina, Andres Wainer. La actual carga
de deuda de la compania es aproximadamen-
te igual a un ano de ganancias antes de Ebitda.

“Este acuerdo duplicara eso”, dijo el ejecutivo.

Elinteres de la firma chilena es compe-
tir con la mayor embotelladora de 1a region,
la mexicana Femsa, que tambien ha salido
de compras en Brasil v en junio acordo pagar
448 millones de dolares por la embotelladora
Companhia Fluminense de Refrigerantes.

E110 de julio pasado, Andina emitio un co-
municado donde decia que “busca convertir-
seenunlider entodoslosmercadosenlosque
opera, y actuar como un consolidador entre
los embotelladoras de Coca-Cola™.

La compra de Ipiranga se da tras una serie
de jugadas, tales como la fusion por absorcion
de Embotelladoras Coca-Cola Polar, anun-
ciada el ano pasado, y lacomprade 40% dela
participacion de la brasilena Sorocaba Refres-
cos, por 71 millones de dolares.

La compania tenia 570 millones de dolares
de deuda total a fines del primer trimestre, el
triple que hace un ano.

En tanto, €l ratio del total de la deuda de
Andina versus su Ebitda a doce meses alcanzo
1.4 veces, a fines del primer trimestre, desde
0.7 wveces el ano anterior. Femsa, por su parte,

tuvo un total de deuda con relacion a su Ebitda
de 1.1 veces ,a fines del trimestre pasado, se-
gun datos recopilados por Bloomberg.

DE ESPECTADOR A PARTICIPANTE

La consolidacion del mercado de bebestibles
en Brasil podria acelerarse, a medida que las
negativas perspectivas economicas hacen que
las embotelladoras de Coca-Cola en el pais es-
tén mas dispuestas a vender, indicaron ana-
listas. Andina ha pasado de “ser un especta-
dor a un participante activo en el proceso de
consolidacion”, dijeron expertos.

Ipiranga tuvo ingresos por 339 millones de
dolares en el 2012, segun documentos regu-
latorios. Eso representaria un incremento de
13% en las ventas de Andina, respecto de sus
ingresos del 2012. La adquisicion de la firma
tendria un impacto limitado, debido al esce-
nario economico y politico de Brasil.

La compania chilena envio un total de 162
millones de cajas durante el segundo trimes-
tre, lo que representa casi 20%: de las 797 mi-
llones erviadas por Femsa.

La brecha en Brasil es mas estrecha, Andi-
na envio 51 millones de cajasenenero-marzo,
lo que se compara con las 105 millonesde ca-
jas enviadas por Femsa.



