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REPRESENTARON 70% DE LAS PROVISIONES

Afectaron ganancia
de bancos reservas
al consumo: S&P

A finales del tercer trimestre, empezaron a crecer
estos aprovisionamientos en todo el sector

Edgar Huérfano
EL ECONOMISTA

LUEGO DE que algunos bancos res-
ponsabilizaron de la baja en las uti-
lidades a las reservas realizadas por
los creditos vencidos de las empresas
desarrolladoras de vivienda, la cali-
ficadora Standard and Poor’s (S&P)
consideroque es la carteravencidaal
consumo la que propicio la caida de
las ganancias en los bancos.

“Mientras que algunos partici-
pantes del mercado podrian senalar
a los recientes incumplimientos de
las tres principales desarrolladoras
de vivienda en Mexico como los res-
ponsables del incremento en las pro-
visiones, consideramos que el au-
mento de los préstamos al consumo
esta detras de esta tendencia”, expli-
co Arturo Sanchez, analista de S&P
enun analisis.

Para los especialistas de S&F, a
pesar de que los recientes incumpli-
mientos de las tres principales desa-
rrolladoras de vivienda mexicanas
(Homex, GEO v URBI) contribuye-
ron al aumento de las provisiones,
los creditos al consumeo siguen im-
pulsando la mayor parte de las reser-
wvas para perdidas crediticias.

De acuerdo con caleulos de la ca-
lificadora, a junio del 2013, 69.2°%
del total de las reservas del sistema
correspondia a creditos de consu-
mo, en comparacion con 24, 3% para
creditos comerciales, los cuales in-
corporan a las desarrolladoras de vi-
vienda, ¥ 5.8% para hipotecas.

“[as reservas para creditos comer-
ciales comenzaron a crecer al final
del primer trimestre del 2013 y si-

guieron creciendo durante el segun-
do trimestre, pero los bancos ya han

provisionado una parte sustancial de

sus exposiciones a las desarrollado-
ras de vivienda emproblemadas, por
lo que no prevemos un fuerte incre-
mento en esta area para lo que resta

del 2013", aseguro S&P.

De acuerdo con la calificadora,
durante el 2011, los creditos al sec-
tor de consumo crecieron 24.2% v
en el 2012 aleanzaron un aumento de
22.3%; a pesar de que el crecimien-
to se debilito, en clerta medida, en
el cuarto trimestre del 2012, este re-
punto nuevamente en los primeros
seis meses del 2013, por lo que an-
ticipa un crecimiento constante en
torno a 20 para todo el ano.

Establecio que el financiamien-
to a traves de tarjetas de credito v de
nomina esta detras del reciente au-
ge de los creditos al consumo, ya que
el primero crecio 12.7% en el 2011 v
17.3% en €l 2012, mientras que el se-
gundo rubro crecio un elevado 41.3%
enel 2011y 24.4% el afio pasado.

Aunque esta tendencia ha conti-
nuado de una manera menos dina-
micaen el 2013, los analistas de S&P
v los bancos, en su conjunto, esperan
un crecimiento de dos digitos, de en-
tre 15 y 20, para cada uno de estos
segmentos durante el ano.

La cartera vencida en el segmento
consumo de los bancos no es mucho
mas baja que la mostrada antesde la
crisis del 2008, cuando se contrajo €l
credito. La cartera vencida promedio
antes de la crisis fue de 5.7%, mien-
tras que el indice de morosidad entre
el 2011-2013 promedio 5 por ciento.

“Consideramos que es necesario

y il
El crecimienteo de financiamiento
al consumo empieza a preocupar a

especialistas. FOTO ARCHIVO EE: HUGO
SALAZAR

(@ La experiencia ha mos-
trado que altas tasas de

crecimiento pueden llevar
a morasy perdidas credi-
ticias mds altas si los fun-
damentales economicos se
debilitan”.

S&P

que los bancos mexicanos sean cau-
telosos al establecer altos objetivos
de crecimiento en el otorgamien-
to de credito al consumo, con el fin
de conservar su calidad crediticia.
Aunque los activos improductivos v
las perdidas crediticias en este sec-
tor se mantienen en niveles maneja-
bles v con reservas adecuadas, la ex-
periencia ha mostrado que altas tasas
de crecimiento pueden llevar a mo-
ras v perdidas crediticias mas altas
si los fundamentales economicos se
debilitan o hay incertidumbre en el
mercado”, recomendo S&P.
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