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Lasembotelladoras
deberan ser mas efi-
cientes y tendran que
enfrentarse alasem-
presas que potabilizan
agua. FOTO ARCHIVD: REUTERS

Las refresqueras se reinventaran
para mitigar impuesto en el 2014

Guadalupe Cadena
guadalupe.cadena@eleconomista.mx

ANALISTAS

aseguran que
7 = - EL AGUA purificada, las bebidas
serdaimev ltable hidratantes y los jugos serdn los
productos que cambiaran la ofer-
que laS ta de las empresas refresqueras al
consumidor.
eTnbOteHadoms Actualmente, cerca de 73% del
volumen de produccion de Coca-
Suban el Cola FEMSA (KOF) se concentra en
p re CiO de Sus las bebidas carbonatadas, mientras
que las no carbonatadas represen-
productos tan 27%, una combinacion que se

definira en los pr6ximos meses, re-
firi6 David Folks, analista de Actin-
ver, quien explico que esta sera una
de las estrategias de las embotella-

hasta15%:; de
hecho, unasya

l h h ’h doras para resistir el impacto del
O namn necno ) impuesto de 1 peso, que se cobrara
alos refrescos a partir del 1 de ene-

como es el e
) = Recordd que en los ultimos 10
caso de COCCl anos se ha diversificado la disponi-

bilidad de productos, ya que mien-
tras que en el 2003 el segmento de
bebidas reportaba un total de 90
bienes diferentes, hoy en dia se
cuenta con mas de 600 opciones ,
entre refrescos, aguas endulzadas,
té helado, bebidas energizantes, ju-
gos y otras.

Cola FEMSA

“Desde ahora y durante EL 2014
vamos a ver una arquitectura de
productos, precios y presentaciones,
para mitigar el impacto que tendra
el nuevo impuesto”, coment6 Folks.

Estoimplica que se dara impulso
ala presentacion de bebidas carbo-
natadas de menor tamano, ya que
el gravamen se aplicara a par-
tirdevolimenesde1litro, .-
lo que afectari a los g
refrescos familiares. -

Rogelio Gon-
zalez, analista /

35.1

ca y distribucion de las mercancias.
Sobre todo, porque al ofrecer agua
purificada, también tendran que
medirse ante las empresas potabi-
lizadoras, que igualmente ofrecen
agua envasada.
Por lo pronto, las refresqueras
que cotizan en la Bolsa han sido cas-
tigadas por el mercado.
Desde septiembre
~que se dio a conocer
. lainiciativa de re-
- forma fiscal, el
* valor de los ti-

de la calificado- : : tulos de las tres
ra Fitch, afiadi6 : POR, CIENTO : empresas ca-
que KOF y Arca ha caido §I’valor : yeron 25% en
Continental (am- 4 de l‘a accion de " promedio, co-
bos embotellado- Cultibaen lo que ment6 José Ma-
res de Coca-Cola) vadel 2013. ria Flores, analista
y Cultiba (embotella- debanco Ve por Mas.
dora de Pepsi), irreme- o De enero al cie-
diablemente se veran obliga- rre de ayer, las acciones de
dasaelevarlospreciosdelasbebidas  KOF cayeron 19.29% , mientras que
gaseosas al consumidor final, loque  Cultiba y Arca Continental reporta-

se estimasera en 15 por ciento.

Los expertos consultados ma-
nifestaron que para compensar el
impacto del nuevo impuesto y pa-
ra enfrentar la competencia, dichas
empresas tendran que ser mas efi-
cientes en aspectos como logisti-

ron retrocesos de 35.1% y 15.13 por
ciento.

Flores consider6 que en la me-
dida en que el mercado asimile los
cambios de precios y productos del
segmento de bebida, las emisoras
Veran una recuperacion.



