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I Miriam Posana Garcia m Para la empfesa de Slim implicara “asegurar espacios publicitarios”

La calificadora Fitch Ratings se-
fialé que la compra qoe acordd
América M6vil con la divisién
de medios de Corporacion Inte-
ramericana de Entretenimiento
(CIE) afectard a esa empresa,
que se dedica a comercializar
publicidad y organizar espectd-
culos en vivo, pero le permitird
liquidar deudas, pues la opera-
cién se estima en mil 668 millo-
nes de pesos.

Para América Mdévil repre-
sentard el ingreso al negocio pu-
blicitario en distintos foros y la
adquisicién de una division que
en 2012 aport6 20 por ciento de
los ingresos de CIE.

La calificadora considerd que
la venta del total de las acciones
de Corporacién de Medios Inte-
grales (CMI) a América Mévil,

Venta de division de medios a América Movil
permitira a CIE sanear finanzas: calificadora

tendrd efecto neutral en la califi-
cacion crediticia de CIE, y a la
larga se reflejara en una opera-
cién positiva, pues a pesar de
vender a una importante provee-
dora de ingresos, CIE tendri re-
cursos para sanear sus finanzas.

CMI representé 20 por ciento
del Ebitda (ingresos antes de im-
puestos y derechos) consolidado
de CIE para los primeros nueve
meses de 2012, La venta de este
segmento de negocios disminui-
rd la diversificacion y escala de
CIE e incrementari la ciclicidad
de sus resultados. Sin embargo

con el fortalecimiento en la posi-
cion financiera tras la reduccion
de deuda, brindard a la empresa
la flexibilidad para evaluar y lle-
var a cabo oportunidades estraté-
gicas futuras”.

América Movil pagard mil
668 millones de pesos por CMI,
que CIE usard para cubrir gastos,
impuestos y capital de trabajo,
pero la mayor parte se prevé seri
para el pago de deuda.

Con esta operacién, América
Movil, la principal empresa de
telecomunicaciones de Carlos
Slim, que ahora concentra a telé-

fonos de México, ingresard al
mercado de la publicidad en di-
Versos espacios como espectacu-
lares sobre avenidas, imdgenes
en estadios de fiitbol, o en salas
cinematogréficas entre otras.
Con esta operacién América
Moévil y todas las empresas de
Slim asegura espacios publicita-
rios en medios alternativos a ra-
dio y televisién, donde hace un
par de afios no pudieron anun-
ciarse por diferencias con las dos
televisoras que captan la mayo-
ria de inversion publicitaria que
hacen las empresas en México.



