MEDIO:
SECCION:
PAGINA:
FECHA:

EXCELSIOR
DINERO

3
05/JULIO/2013

DESTACAN FORTALEZA DEL NEGOCIO

Chedraui colocaria

deuda por mil mdp

La compania
podriarealizar
una o varias
emisiones por
esa cantidad,
segun Fitch

POR ERENDIRA ESPINOSA

erendira.espiiosal@ginn.conmx

La cadena minorista Che-
draui busca colocar deuda
de corto plazo en el mereado,
para lo eual tiene un progra-
ma por hasta mil millones de
pesos.,

Segunla calificadora Fitch
Ratings, la tercera empresa
de autoservicios mds impor-
tante del pais podra realizar
una o varias emisiones hasta
por dicha cantidad, aunado o
que cada emisién contard con
sus propias caracteristicasen
cuanto al monto, tasadeinte-
résyplazo para suvencimien-
to, pudiendo ser de entre siete
y 364 dias.

Paraestafirma, laempresa
que dirige Antonio Chedraui,
tiene la “mas alta capacidad
de pago oportunode los com-
promisos financieros respecto
de otros emisores y obligacio-
nes en el mismo pafs”, porlo
que su riesgo de incumpli-
miento es menor.

Adicionalmente ésta tiene
un perfil de liquidez particu-
larmente fuerte por la solidez
del negocio, eficiencia ope-
rativa, diversificacion geo-
grifica en México y Estados

Sélido avance

Las acciones de la empresa han mostrado
unaracha de ganancias. En la Ultima jornda

escalaron 0.29 por ciento.
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del pais y Estados
Unidos son en los que
tiene presencia la firma

Unidos, ademis de un flujo de
efectivo positivo.

ConpotencialenEU
La calificadora destaco que la
estrategia comercial de la em-
presa busca ofrecer los precios
mas bajos del mercado.

Esto mediante un proceso
de comparacion diaria respecto
a la competencia en la zona de
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FUENTE: Ecomomatica

influeneia en que opera.

Actualmente la firma tiene
presenciaen25estados del paisy
el Distrito Federal, pero también
posee tiendas en California, Ari-
zona y Nevada, Estados Unidos
(EU), mismas que estdn enfo-
cadas principalmente a clientes
méxico-americanos,

Fiteh explicd que Chedraui
tiene “un potencial de cre-
cimiento muy importante en
Estados Unidos”, ya que se
estima que existen mds de 50
millones de hispanos, de los
cuales casi 66 por ciento son de
origen mexicano.

Al cierre de marzo la firma
operaba 199 tiendas en la Repii-
blica Mexicana y 45 en Estados
Unidos, mientras que en 2009
tenia 142 tiendas en el pais y 21
en el mercado vecino.
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