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REEMPLAZARIA A CALIFICADORAS EN EL AMBITO DE ANALISIS DE DATOS

JPodria IBM sustituir a
un Moody’s o a un Fitch?

Nicolds Lucas
EL ECONOMISTA

LA MISION de International Bu-
siness Machines (IBM) es la de de-
sarrollar tecnologia v asilo ha he-
chodesde1911. Peroen 100 afiosde

historia ha pasado de fabricar fie-
rros a fabricar ideas; de desarrollar
basculas y computadoras, a inven-
tar nuevas maneras de aprovechar
la informacion de las empresas y
convertirlas en proyectos sociales

oendinero.

Y ahora, el descrédito en el que
han caido algunas de las califica-
doras a raiz de la crisis del 2009 po-
ne ala tecnologica estadounidense
enla antesala de un nuevo negocio,
en el de convertirse en un poten-
cial nuevo agente que determine el
riesgo para un pais o una empresa
que decida apostar sus inversiones
a ciertos proyectos. Todo, con base
enlas nuevas tecnologias.

IBM es la tercera marca mas va-
liosa del mundo -112,000 millones
de dolares-, solo detrds de otros
dos gigantes tecnologicos: Apple y
Google. Y 56% de los ingresos que
reportan es por la venta de servi-
cios, ideas v de predicciones, entre
estas ultimas, predicciones finan-
cieras basadas en algoritmos desa-
rrollados por ella misma.

ALGORITMOS Y ANALISIS

Una de esas ideas productivas es
IBM Algorithmics, que desde el
2011 aconseja a mas de 350 gran-
des clientes repartidos en todo el
mundo en qué proyectos invertir, o
lo que se llama Business Analytics.

Business Analytics hace tiempo
que existe v el software de gestion
de riesgos tambien. Sin embargo,
a la fecha existen nuevos mecanis—
mos tecnoldgicos que incrementan
la fiabilidad de esta tecnologia.

Asi, IBM explota al maximo tec-
nologias como el cloud compu-
ting, el big data, el social business
v el marketing digital “para ofrecer
unavaloracion como ninguna otra
instancia”, asegura el director dela
division de Software de IBM Méxi-
co, Francisco Mauri Celorio.

¥ al menos hay otras 20 my es-
pecificas en las que también basa
sus investigaciones, algunas “con
nombres y algoritmos muy téc-

nicos que no son tan necesarios
nombrar, pero que son parte del

diferencial de IBM”, dice muy or-
gulloso el directivo tras participar
en el IBM Business Connect 2013
realizado en esta ciudad.

IBM provee sus predicciones a
25 de los 30 bancos mis grandes
del mundo. De hecho, Algorith-
mics pertenecio a Fitch Ratings,
hasta que, en el 2011, IBM comproé
esa tecnologia por alrededor de
380 millones de dolares. Desde en-
tonces potencia su plataforma para
hacerla cada vez mas exacta.

IBM Algorithmics, se utilice o
no para el sector financiero, tienela
capacidad para analizar los 2.5 tri-
llones de bytesde informacion que
diariamente crea la humanidad en
su conjunto.

No importa de donde proven-
gan los datos o cual sea su natura-
leza; los sensores de IBM recopilan
v analizaran imagenes, videos, pu-
blicaciones en sitios web noticio-
sos, corporativos o redes sociales,
inchaso pueden analizarse transac-
ciones electronicas realizadas des-
de un teléfono maovil. A todo esoy
mas, asi como su aprovechamiento,
se le conoce como el big data, v es
en este campo donde IBM lleva la
delantera a sus competidores.

| @ (El) resul-
tado sirve para
determinar una
accion, unda to-
ma de decision
en una oficina
de gobierno o
en unda oficina
corporativa”.

Francisco
Mauri Celorio,
de IBM Meéxico.

Francisco Mauri
Celorio es el director
de la division de Soft-
ware de |BM Meéxico.
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Alrededor de 80%. de los datos
se encuentran no estructurados,
es decir, estan en distintas bases
de datos v plataformas, y en siste-
mas digitales o fisicos.

Imaginemos, explica el exper-
to, “que necesitamos informacion
precisa sobre el mercado del pe-
troleo, del refresco o la telefonia v
sus escenarios futuros, suponga-
mos que toda la informacion se en-
cuentra desordenada v en diversas
areas, el big data permite descubrir
esa informacion y generar para-
metros sobre qué pasaria si se op-
ta por cierto camino. Con base en
ese supuesto, se puede otorgar un
rango de viabilidad, una especie de
calificacion”, menciona.

IBM Algorithmics incluso tie-
ne sus equivalentes de los grados
de inversion con las que califican
empresas como Moody’s, Fitch
o Standard & Poor’s, solo que és-
tos fueron establecidos en el sen-
tido tecnologico v nada tienen que
ver con los primeros. Son entonces
una opcion mas y una estimacion
en las que gobiernos y companias
bien podrian tener en considera-
cién, mientras que las calificado-
ras yano estan solas en el monopo-
lio de las calificaciones soberanas o
empresariales.
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