MEDIO:

SECCION:

PAGINA:
FECHA:

EL ECONOMISTA
VALORES Y DINERO
10

Comqnicaqi(’)n
Financiera

@

28/JUNIO/2013

EN BRASIL SE PAGAN LOS PRODUCTOS EN LA LUZ

Mexico necesita
distribuir mejor los
microseguros: Fitch

Canales como el bancario son eficientes: Santarelli

Yuridia Torres
EL ECONOMISTA

MEXICO “SE encuentra en pafia-
les” en el uso de canales de venta pa-
ra distribuir microseguros, afirmo
Franklin Santarelli, director respon-
sable de America Latina del grupo de
Instituciones Financieras y Seguros
de Fitch Ratings.

El directivo de la calificadora cre-
diticia destaco que las companias
aseguradoras de Mexico no han he-
cholabor de venta parala colocacion
de microseguros en la poblacion de
£SCASOS FECUISOS.

“Cuando alguien va a hacer micro-
Seguros esperamos que sea alguien
serio, porque si vende este produc-
touna vez y no funciona, lo dejara de
hacer. No es facil comercializar estas
polizas, se necesita mucha tecnolo-
gia"”, destaco.

En conferencia de prensa,
Franklin Santarelli enfatizo que
existen paises como Brasil, donde se
puede pagar un seguro a traves de los
recibos de electricidad. En Mexico,
dijo, uno de los canales de venta de
mayor impuso es €l bancario.

“FEl canal bancario es muy poten-
te en Mexico, pero eso no es banca

seguro, como se conoce en el sector,
solo se tratade polizas relacionadas a
productos adquiridos con la institu-
cion financiera”, dijo el directivo de
la calificadora crediticia.

Ante medios de comunicacion,
expreso que en Mexico, la regula-
cion para la venta de microseguros es
flexible, lo cual es un incentivo de las
empresas. Sin embargo, estas tienen
que creer en el negocio yusar canales
no tradicionales de comercializacion.

Sobre Solvencia 11, que se espera
entre en vigor en el 2015, el directivo
de Fitch expreso que es un buen es-
quema. Reconocio que si podria pro-
vocar la fusion o cierre de las peque-

Laventade
microseguros debe
hacerse de forma
seria, ya que no

es facil comercia-
lizar esas pélizas.
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fias aseguradoras.

“Esto no alterara el mercado, por-
que 75% de este se encuentra domi-
nado por 10 empresas de seguros”.

Ademas, explico que la nueva re-
gulacion es complicada para las pe-
quenas companias de seguros, de-
bido a que tienen que pagar altos
costos regulatorios.

“Llega un punto en que, para cum-
plir con la ley, debes de tener muchos
costos adicionales y si no se pueden
diluir, se tienen dos opciones: o se
van a perdida o suben el precio de la
prima para pagar los gastos y se po-
nen fuerade mercado™, preciso.
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