MEDIO:
SECCION:
PAGINA:
FECHA:

EL ECONOMISTA
VALORES Y DINERO

13

31/MAYO/2013

CARECEN DE SUCURSALES

Comqnicaqi(’)n
Financiera

Kenia, modelo
muy diferente
al de México

Esquemas de banca mévil son distintos

Edgar Huérfano
EL ECONOMISTA

EL MODELO de banca movil y por
Internet de paises como Kenia se
ha visto en Mexico como una op-
C10n a seguir; sin embargo, analis-
tas y directivos del sector no estan
convencidos de que esta sea la for-
ma mas adecuada para implemen-
tar este tipo de servicios en el pais,
debido al modelo que ya existe en
el mercado mexicano.

Para Steven Leslie, editor general
de la seccion de Servicios Financie-
ros de The Economist Intelligence
Unit, laimplementacion de un mo-
delo como el de Kenia de banca mo-
vil en Méexico se complica, “ya que
el desarrollo que tiene el pais, con
sucursales y corresponsales ban-
carios es muy importante, mien-
tras que en Kenia existen muy po-
cos bancos y muy pocas oficinas”.

En México existian 12,475 sucur-
salesy 39,873 cajeros automaticos al
mes de marzo del 2013; de acuerdo
con la Comision Nacional Bancaria
v de Valores es un nimero de ofici-
nas bancarias bajo con respectoala
densidad de poblacion.

Segun datos del Banco Mun-
dial, en Kenia existen 5.2 sucursa-
les bancarias por 100,000 adultos,
mientras que en Mexico son 14.9
por cada 100,000 personas.

Por su parte, Alejandro Gareia,
analista de Fitch Ratings, conside-
ro que en Méexico no se tienen tan-
tas comunidades tan aisladas unas
de otras, mientras que en Kenia las
distancias son de varios kilometros,
lo que imposibilita la bancariza-
cion a traves de oficinas bancarias.

@ Se debe de ver a Kenia como un caso
especifico, cada mercado tiene susca-
racteristicas y en México se estd empe-
zando a trabajar con diferentes opcio-

nesalavez”.

Alejandro Garcia,
analista de Fitch Ratings.

“Se debe ver a Kenia como un
caso especifico, cada mercado tie-
ne sus caracteristicas y en Mexico
se esta empezando a trabajar con
diferentes opciones a la vez, como
es la banca movil, la banca por In-
ternet y las corresponsalias, auna-
do a los servicios que se ofrecen en
las sucursales”, aseguro reciente-
mente el especialista.

Sibien, las autoridades y bancos
apuestan fuertemente a la banca
en toda America Latina, Mexicoes
uno de los mercados donde se ob-
serva un mayor dinamismo en este
tipo de banearizacion.

Para el especialista de The Eco-
nomist, no hay duda de que Mexico
tendra su propio camino para in-
crementar la penetracion bancaria
atraves de labanca movil, peroello
serade largo plazo y con las propias
soluciones que el mercado solicite.

“Mexico es un mercado madu-
ro, claro que veremos un mayor
numero de telefonos celulares a
sus bancos, pero esto sera por sus
propios medios vy sin copiar lo que
otros paises ya hicieron, ya que si
bien sirven de experiencia, noesla
misma poblacion en todo el mun-
do”, considerc Leslie.
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Kenia ha sido
un ejemplo en
su sistema de
banca méwil.
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