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Sony acumula pérdidas operativas en
muchos negocios.

Utilidades (pérdidas) operativas
Millones de délares
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Entretenimiento
del hogar

Ofas &l saqundo trimestre eontable de Sany, concuido
&n saptiembra. / Fuente:  Finandem an informacita de Sany

‘Sex appeal’
de Sony,
va en declive

El Financiero/Redaccion

a fabricante de la consola de vi-

deojuegos Playstation, Sony, an-

tes referencia del mercado glo-
bal de elecorénicos, enfrenta una sima-
cién de riesgo.

Ayer, Fitch Ratings confirmé su cali-
ficacién de BB- y la mantiene con pers-
pectiva negativa.

¢El argumento? Su baja rentabilidad,
que se divide en dos factores: Sony no
se adapta con facilidad a los cambios.
Hoy es muy vulnerable a la competencia
de su competencia, en donde destacan
companias como Samsung, Apple o LG.

Como ejemplo estd la situacién de su
negocio de televisiones.

Segiin Fiwch, las pérdidas operativas
en el segmento continuardn, debido jus-
m@mmente a su P()Ca adapta(i(‘)ll a nue-

vas rﬂ[ll()l()‘t_‘jaﬂ '\' a Ifi voraz CUIDpEtEIl-
cia en el sector.

Las pérdidas operativas en entrete-
nimiento para el hogar toralizaron el
equivalente a 122 millones de délares
en el rimestre concluido en seprembre.

En el sector de smartphones o teléfo-
nos inteligentes, en donde Sony compi-
te con el Xperia, las cifras mejoran len-
tamente. Sin embargo, enfrenta en es-
te rubro los mismos problemas que con
las televisiones.

Todo esto ocurre mientras que el ne-
gocio de las camaras fotograficas cae a
pasos acelerados.

Las exportaciones japonesas de cdma-
ras digitales, tanto de fotos, como de vi-
deo, en donde Sony destacd con la mar
ca Handycam, cayeron 39 por ciento en
los primeros 9 meses de 2013, con res-
PEC[U EI mismao Iﬂpﬁ() dEI ano paﬂad().

Por esta razon, Fich espera que a
Sony se le dificulte la ripida sustrucién
dE il]gl'ﬂﬁ()‘ p()l' Ifi Via dﬂ I()S Smal'[pll()-
nes que no avanza rdpidamente.

“El asunto fundamental no son temas
externos, sino la necesidad de crear pro-
ductos y un modelo de negocios que
pueda diferenciar a Sony de la compe-

ia”, destacé JP Morgan en un re-
porte publicado al inicio del mes con el
que bajé a Sony de una recomendacién
de compra a una posicion neutral.
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