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OPINION

A MORIR A FAVOR DE
COCA-COLAY BIMBO

IENTRAS ESCRIBO

ESTAS LINEAS, el

secretario de Hacienda,

Luis Videgaray, sostiene
reuniones con legisladores de todas las
bancadas para la discusion en lo particular
de la Reforma Hacendaria, que habia sido
aprobada en lo general en el Senado de la
Reptblica, y que podria incluir una que otra
modificacion aqui o alla.

Para cuando este edicion circule, si los
legisladores cumplieron sus obligaciones,
tendremos una ley de ingresos que muy pro-
bablemente incluira un impuesto de un peso
por litro a las bebidas azucaradas y de 8%
alallamada “comida chatarra” (elevada en
grasas trans y saturadas).

Para ser sincero, al mismo tiempo que
escribo estas lineas, doy un mordisco a una
Pastiseta Clasica Suandy elaborada por
Bimbo. No pienso que engordaré, ni que me
dara diabetes por comerla. Mas bien la dis-
fruto. Mmm.

Horas antes de escribir esta entrega,
un diputado del PRD me decia que el pro-
blema del gobierno con esta reforma es
que habia terminado peleandose con
todos los sectores productivos importan-
tes del pais, a cambio de muy poco, acaso
de 1% del p1B.

El diputado tenia un punto. De hecho,
la calificadora Fitch ha dicho que con la
propuesta de reforma fiscal del gobierno,
no habia elementos para elevar la nota de
Meéxico en al menos un afio. Moody’s habia
dicho que si podria subir la calificaciéon de
Mékxico, pero que la recaudacion tributaria
tendria que subir al menos 1.5% del pis.

Lo cierto es que los ingresos del gobierno
recibieron un parche importante al elevarse
el precio del barril de petréleo hasta los 85
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délares, lo que no garantiza que el nuevo
ingreso sea tributario y deja a la calificacion
de deuda soberana no fundamentada en una
propuesta fiscal sumamente solida, sino mas
bien al arbitrio de la interpretacion de cada
casa calificadora. Ya veremos.

Pero el tema iconico de esta discusion
—luego de que se elimind la posibilidad de
cobrar 1VA a las colegiaturas—, fue la inclu-
sion de nuevos impuestos para las bebidas
azucaradas y los alimentos de alto valor
caldrico. En mi opinion, el debate fue total-
mente desordenado, y exhibid tres grandes
problemas en la industria de bebidas y ali-
mentos. El primer problema es de significa-
cién en los circulos que generan debate. A
pesar del trabajo intenso de las agencias de
relaciones publicas y de cabildeo, lo cierto es
que los legisladores y el gobierno tuvieron
materia prima fértil para insertar la idea de
que ciertos productos hacen dafio a la salud

no de las empresas, pero todo indica que en
este pais toco la mala suerte a estas tltimas
de tener que educar a la gente sobre lo que
implica una dieta no balanceada. Ni modo: la
buena educacion en cuanto a habitos alimen-
ticios no ocurrio en casa y tendra que ocurrir
por otros medios, en la calle, en laTv.

Ha sido muy desafortunado que los poli-
ticos condenasen a una industria que genera
tanta inversion y empleos, y que la gente se
viera como perro sin duefio, mirando desde
abajo el debate porque ignora qué comer y
como balancear su estilo de vida. El debate
fue un espectéculo social dantesco. Unos gri-
tando por aqui; otros culpando a los refres-
queros por alla...

El tercer problema es de precio; y en teo-
ria, los mecanismos de mercado habran de
decirnos a lo largo de 2014 qué tan inelastica
es la demanda de estos productos, atin con
los nuevos impuestos. Algunas notas perio-
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y que habia que atacarlos. Refresco y galle-
tas significan “malo”, punto.

Las empresas deberian hacer una revisién
exhaustiva de sus plataformas de comunica-
cion, incluidas sus agencias de publicidad y
quienes fabrican sus spots, para refundar los
protocolos de comunicacién con la sociedad.
Algo claramente no funciond y los gobernan-
tes tuvieron un caldo de cultivo para gravar
discriminatoriamente sus productos.

El segundo problema es de equilibrio de
valoracién adecuada entre el publico consu-
midor. Este es un problema del consumidor,

disticas documentaron en octubre que la
gente confesaba que seguiria consumiendo el
mismo tipo de bebidas y de comida, aunque
los precios subieran.

Pienso que este tiltimo punto se podria
convertir en una cruzada ciudadana simbé-
lica. Veremos a partir de enero si los consu-
midores defienden a morir su consumo de
bebidas de empresas como Coca-Colay de
alimentos de firmas como Bimbo. Si lo hacen
—lo cual yo veo altamente factible—, estare-
mos ante una inédita lucha en defensa de las
libertades individuales. Ojala. F
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