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Historia de huevos... , pavos v cerdo

'} Francisco Robinson Bours Castelo, presidente de Ba-
choco, puede vivir tranquilo v presumiendo sus produc-
tos porque, dice Fitch Ratings, que la empresa es solida
en todas sus ineas v tendria que irle de plano muy mal
en su rentabilidad para quitarle el “AA+” que le dieron a
pesar de que esun negocio ciclico.

El asunto es que son una empresa integrada vertical -
mente v tienen la marca mas conocida ademas de quelos
ingresos provenientes de sus ventas en Estados Unidos
estan en una constante mejora v va son 21% de sus in-
gresos anuales.

Segun la calificadora, la empresa mejora porque sus
otras lineas de negocio, que son el cerdo vivo v el pavo,
va estan dando resultados importantes v le permiten a
la empresa mantener estrategias de negocio enfocadas a
mantener la rentabilidad de la empresa a traves del ciclo.

Yaen el primer semestre del atio se tuvieron ventas
5% mas altas en volumen pero los ingresos disminuye-
ron 1%, pero se ha ganado en estabilidad toda vez que
han disminuido los costos de sus materias primas, espe-
cificamente del maiz.

Asi las cosas, conun nivel de apalancamiento bajo v
una liquidez amplia, la empresa tiene, por decirlo de una
buena manera, un solido cascaron en un mercado que
crecer a 19, anual.



