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2015: mas ventas y aperturas para las
minoristas

Los expertos prevén un alza de 4.5% en las ventas para el proximo afio si la economia se recupera; sin
embargo, también ven una participacion importante del comercio electronico.
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Miércoles, 10 de diciembre de 2014 a las 06:00

CIUDAD DE MEXICO (CNNExpansion) — En 2015, las cadenas minoristas tendran razones para sonreir. Los
expertos anticipan una mejora en la economia que a su vez traera un repunte en el consumo.

La agencia Moody’s estima que las ventas minoristas aumenten 4.5% en 2015 frente a un avance de 1.4% en
este afio. El alza se vera reflejada en el nUmero de aperturas de las cadenas, el cual se ha visto frenado.

“Si efectivamente se va dando este crecimiento econdmico debera haber mas apertura de tiendas. Es un sector
intensivo en cuantas tiendas abren, remodelaciones y ampliaciones del piso de ventas”, dijo en entrevista Alonso
Sanchez, analista de la calificadora.

Este afo, la economia mexicana se vio afectada por la reforma fiscal que introdujo impuestos a los alimentos de
alta densidad caldrica y a las bebida azucaradas.

En el tercer trimestre, el Producto Interno Bruto crecié apenas 0.5%, lo que llevo a la Secretaria de Hacienda a
reducir su estimacion de crecimiento para todo el afio a un rango de entre 2.1% y 2.6% desde el 2.7% previo.

Walmart de México, la principal minorista del pais, acumula una disminucién de 0.1% en sus ventas mismas
tiendas entre enero y noviembre.

“A lo largo de este afo se redujeron sus estimados de apertura de tiendas porque las ventas no daban los
resultados que estimaban el afio anterior [...]. Yo creo que conforme se vaya recuperando el consumo podriamos
ver una mayor confianza por parte de los inversionistas y asi poder abrir un mayor numero de tiendas”, dijo la
analista de Monex, Veronica Uribe.

Walmart recorté este afio sus planes de recursos destinados a su expansion a 13,400 millones de pesos (mdp)
frente a los 15,000 mdp que habia anunciado en febrero.

Por su parte, Comercial Mexicana dijo en enero que planeaba abrir 10 nuevas tiendas en este afio. Sin embargo,
hasta el tercer trimestre, tenia las mismas unidades que hace un afio: 200.

La firma del pelicano planeaba abrir 12 tiendas en 2015, aunque estos planes podrian verse modificados si se
concreta su venta.
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José Calvillo, director de Finanzas de la compafiia, dijo en octubre en conferencia con analistas que en caso de
no concretarse una operacion, la Cémer registraria en 2015 un crecimiento muy rapido ante los 2,500 mdp que
tiene en caja 'y 1,000 mdp que recibird por la venta de sus restaurantes California.

La venta podria representar una oportunidad de crecimiento para las cadenas que suenan como posibles
compradores: Chedraui y Soriana, que en el tercer trimestre tuvieron el mejor y el peor desempefio del sector,
respectivamente.

“Dependiendo cémo terminen estos escenarios, podria ser que se dé el mayor crecimiento para una u otra
cadena”, agrego Uribe.

Comercial Mexicana declin6 comentar al respecto mientras que Chedraui y Soriana no estuvieron disponibles de
inmediato.

El e-commerce: 1a oportunidad

Los expertos coincidieron en que las cadenas minoristas daran mas atencién al comercio electronico en 2015, un
mercado que en 2013 alcanz6 121,000 mdp, de acuerdo con cifras de la Asociacion Mexicana de Internet.

"Si bien es una categoria en desarrollo, las ventas por Internet son una oferta de algunos de los mayores
participantes del mercado. A medida que la penetracion de tarjetas de crédito aumente en el pais, este canal
beneficiara a las empresas con plataformas web mas fuertes y mas capacidades de distribucion", dijo Moody's.

El comercio en linea ya esta en la estrategia de Walmart, que en septiembre afirmé que en el préximo lustro su
motor mas importante de ventas vendra por el canal en linea, por lo que podria abrir una menor cantidad de
tiendas y aumentar la oferta en Internet.

"A través del e-commerce hay que prestar atencion. La atencion es que este formato presenta los mayores
crecimientos [...]. Las tiendas en linea han presentado crecimientos de entre 30 y 40% en los ultimos dos afios,
esto si seria de relevancia", agreg6 Verénica Uribe, de Monex.
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