MEDIO:  EL ECONOMISTA

SECCION: TERMOMETRO ECONOMICO
PAGINA: 9

FECHA:  13/ENERO/2014

Comqnicaqién
Financiera

EL2013, PARAELOLVIDO

Preven mejor

desempeno en la
BMV en el 2014
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EL 2013 fue un ano para olvidar
para la Bolsa Mexicana de Valores
(BMV), pues tuvo un rendimiento
negativo de 2.24%, mientras que
en el 2012 gano 17.8%, asegura un
analisis de Sala de Inversion, una
filial de Saxo Bank.

Analistas aseguran que son va-
rios los factores que marcaron el
desempeno negativo del merca-
do bursatil mexicano. Destacan
la desaceleracion economica v las
expectativas sobre las reformas
estructurales.

A nivel internacional, el anun-
clo, en mayo, de la Reserva Fede-
ral de Estados Unidos, sobre el co-
mienzo del retiro de estimulos a la
economia estadounidense causo
una gran volatilidad en los merca-
dos, en el segundo semestre.

Alos analistas de Sala de Inver-
sion les llama la atencion el resul-
tado de dos emisoras del segmen-
tode consumo, que a pesar de todo,
tuvieron rendimientos positivos el
ano pasado.

La primera es Gruma, empresa
que ocupo el primer lugar en ren-
dimientos en la BEMV, con un al-
za de 150.45 por ciento. El analisis
indica que cuando la agencia ca-
lificadora de riesgos Fitch Ratings
elevo su nota, destaco “la solida
posicion de negocios como uno de
los mavores productores de harina
de maiz y tortillas en el mundo, su
fuerte posicionamiento de marcas
v su buen desempeno operativo™.

Tambien el enfoque de la com-
pania hacia la reduccion de sunivel
de deuda v mejora en su rentabili-
dad, lo cual ha contribuido a dis-
minuir su nivel de apalancamiento.

Otra emisora que interesa a los
analistas es Industrias Bachoco,
que el ano pasado tuvo un rendi-
miento en el mercado accionario
de 49.87%, pese al debil consu-
mo interno v a un brote de influen-
Za aviar.

También sera un mejor ano pa-
ra FEMSA y Coca-Cola FEMSA,
que tuvieron un ano negativo en el
2013, la primera con una marginal
ganancia de 0.38% vy la segunda
con minusvalia de 16.98 por ciento.

5in embargo, analistas asegu-
ran que en el 2014 las empresas po-
dran sortear dificultades, graciasa
sus estrategias de mercadotecnia y
precios para sus divisiones de bebi-
das y comercial.

En el caso de KOF, se preve un
mavyor crecimiento este ano en
Sudamerica por las compras en
Brasil.

Los analistas ven con mejo-
res ojos el 2014 para el sector de
la construccion, con la reactiva-
cion de las licitaciones v la reforma
energetica. En este sentido, em-
presas como ICA v Cemex toma-
ran ventaja.

Tambien las firmas de teleco-
municaciones como America Mo-
vil v Grupo Televisa tendran un
ano favorable. El primero por su
posicion de lider, la importan-
te generacion de flujos de efectivo
que son regresados a sus accionis-
tas v el hecho de que participa en
un sector transversal de la econo-
mia, es decir, sus servicios son de-
mandados por el resto de los secto-
res economicos.

En el caso de Televisa, se bene-
ficiara por eventos como el Mun-
dial de Futbol, que iria acompa-
nado de un crecimiento en el gasto

publicitario.
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