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dQuién construye

el Mexican Moment?

H UNA CAMPANA DE MARKETING POLITICO
W EL VISTO BUEND DE MOODY'S

B LA CUMBRE DE LIDERES DE AMERICA DEL NORTE

Comunicaqién
Financiera

CLAUDIA VILLEGAS

n el gobierno de

Enrique Peiia

Nieto muy pocas

cosas se dan de
manera fortuita o sin una
cuidada estrategia de opi-
nién priblica. Al estilo de
la campafia de imagen y
relaciones piblicas que ca-
tapult6 al gobierno de Luiz
Indcio Lula da Silva a los
cuernos de la luna y a Bra-
sil a un lugar privilegiado
en los portafolios de inver-
sidn, los estrategas del go-
bierno federal que operan

{Comopuede
garantizar Moody's
suindependencia
sicalificaasu
clientey son
yafamosaslas
reuniones en
Nueva York a
lasque acuden
losautoridades
federales?

desde la Presidencia de la
Repiiblica decidieron ini-
ciar una campaiia de mar-
keting politico que diera
credibilidad internacional,
pero sobre todo prestigio
a las acciones de la admi-
nistracién a cargo el Po-
der Ejecutivo, en donde se
incluye -por supuesto- el
pacto con las diferentes
fuerzas politicas del pais.

La estrategia operativa si
bien tiene lugar en Los Pi-
nos, en donde Aurelio Nuiio
es un jugador clave, es des-
de la Secretaria de Relacio-
nes Exteriores, a cargo de
José Antonio Meade, que
se deciden las lineas mds
importantes. Al aprobarse
la reforma energética, por
ejemplo, tres de los prin-
cipales medios que consul-
tan los inversionistas del
mercado de valores y de las
principales industrias pu-
blicaron “oportunamente”
articulos de integrantes de
primera linea del equipo de
Enrique Pefia Nieto. Asi se
cred el “Momentum Méxi-
co” y salié de la pluma de
los funcionarios del gobier-
no actual. Esperar que un
analista de una correduria
extranjera disefiara y lan-
zara el concepto hubiera
tomado m4s tiempo.

La campafia de marke-
ting politico también ha

incluido la contratacién
de prestigiados speakers
para posicionar el Mexican
Moment como una época
de grandes oportunidades
frente al escaso crecimien-
to de Brasil, sus grandes
problemas sociales o la
bancarrota en la que se en-
cuentra Argentina.

Meade, desde la canci-
lleria, dirige ademés los
mensajes clave y estraté-
gicos que los diplométicos
mexicanos deben presen-
tar ante inversionistas y
empresarios interesados
en venir a México.

Sin embargo, el verda-
dero Mexican Moment se
pondréd a prueba el proxi-
mo 19 de febrero durante
la visita del presidente de
Estados Unidos, Barack
Obama. En el marco de
la Cumbre de Lideres de
América del Norte, Méxi-
co deslizard su propuesta
de retomar la agenda mi-
gratoria. Meade no lo dird
abiertamente. Quizis tam-
poco el presidente Pefia
Nieto. Sin embargo, el
mensaje se deslizara aho-
ra que los estadounidenses
obtuvieron la ansiada mo-
dificacién  constitucional
que daria certidumbre a
sus inversiones en el sec-
tor de la energia.

VISTO BUENO DE MOODY'S
Moody’s, la agencia de cali-
ficacion de riesgo que aqui
representa Alberto Jones,
informé ayer que elevaba
el grado de inversién de
la economia mexicana de
“Baal” a “A3".

De esta forma, se rompi6
aquella vieja tendencia de
que las calificadoras como
Moody’s, S&P y Fitch Ra-
tings condicionaran el
grado de inversién a una
estricta disciplina fiscal y
hasta a un déficit cero.

Este aflo, después de que
el gobierno federal y que
la Secretaria de Hacienda
y Crédito Piiblico (SHCP),
bajo la responsabilidad
de Luis Videgaray, reco-
nocieron la necesidad de
incurrir en mayor endeu-
damiento para impulsar el
crecimiento de la econo-
mia, se pensé que Moody’s
podria no revisar al alza la

calificacién. Las reformas
estructurales como la de
la energia, sin embargo, se
convirtieron en el puente
para que México pasara la
prueba de fuego.

Los mercados financieros
v los administradores de
fondos de inversién siguen
observando esta condicién
como un elemento indis-
pensable para dirigir gran-
des capitales. Sin el grado
de inversién, muchos de
ellos -a pesar de observar
el potencial del mercado

Sinembargo,
elverdadero
Mexican Moment
sepondraa
prueba el proximo
19defebrero
durantela visita
del presidente de
Estados Unidos,
Barack Obama

mexicano- tendria sim-
plemente por metodologia
dirigir sus inversiones a
otros mercados.

Moody’s, a pesar de su
prestigio, tendria que bus-
car mayores evidencias de
autonomia, independencia
y transparencia en sus de-
cisiones. Basta un dato para
justificar la suspicacia: el
gobierno mexXicano sigue
pagando a esta agencia por
sus servicios de valuacidén
de riesgo. ;No deberian ser
los administradores de fon-
dos los que cubrieran las
cuotas de Moody's? ;Como
puede garantizar Moody’s
su independencia si califica
a su cliente y son ya famo-
sas las reuniones en Nueva
York a las que acuden los
funcionarios de la SHCP,
Banco de México y hasta de
la Secretaria de Economia
para documentar el opti-
mismo de un cliente frente
a su empresa de califica-
cién de riesgo? Es por ello,
la facturacion con entida-
des ptblicas por servicios
de medicién de riesgo la
que constituye el principal
negocio en México para las
agencias calificadoras.
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