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CORPORATIVOS

OO0DY'S, de acuerdo con un es-
M tudio realizado por la agencia,
concluye que el Mundial de Futbol
se ha transformado en un evento es-
tratégico para los anunciantesy los
medios de comunicacion. Un ejem-
plo de lo anterior es que la edicion
anterior de Sudafrica 2010 se regis-
tro una audiencia promedio de 188.4
millones de personas por partido y
mil millones de espectadores sinto-
nizaron en algun momento el tor-
neo. Es un hecho que para competir
por la audiencia es necesario tener
contenido disponible en todas las
plataformas: television abierta, de
paga, radio, computadoras, celulares
y tablets, pues ya es insuficiente con-
tar con solo un gran equipo tecnolo-
gico y comentaristas reconocidos,
coma ex directores técnicos. Ejem-
plos de lo anterior son Televisa, que
ha destacado por su aplicacion gra-
tuita TD (Televisa Deportes), la cual
contara con contenido exclusivo, fo-
ros de discusion, estadisticas e inclu-
SO CONCUrses.



