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CONSUMOD

Coppel gana mercado en Méxicoy
Grupo Sanborns reconoce péerdida

AXEL SANCHEZ
asanchez@elfinandero. com.mx
Coppeleslatienda departamental
que mésha crecidoen cuantoa par-
ticipacién de mercado se refiere.
Deacuerdoconun reporte de Gru-
po Carso, la firma gané 1.8 pun-
tos porcentuales en el 2013, para
llegar a 37.1 por ciento del merca-
do total. En contraste, su cadena
Grupo Sanborns perdi6 1.6 puntos
porcentuales para cerrar con 18.7
porciento.

Segtn el reporte, Liverpool y El
Palacio de Hierro mantuvieron su
participacién de mercado.

Datos de la Asociacién Nacional
de Tiendas de Autoservicio y De-
partamentales (ANTAD) mues-
tra que las ventas de las tiendas
departamentales en 2013 fueron
de 208 mil millones de pesos, un

incremento de 9.7 por ciento res-
pecto alo obtenido un afio antes.
Coppel generd el aho pasado in-
gresos por 80 mil 340 millonesde
pesos, 17 por ciento mas que los
68 mil 643 de 2012. Por su parte,
Grupo Sanborns obtuvo ventas por
40 mil 514 millones, una alza de
apenas 2.7 por ciento.
Coppeltiene presencia en préc-
ticamente todas las regiones del
pais, mediante sus formas de Tien-
das Coppely laszapaterias Coppel
Canada. La firma de origen sina-
loense opera mayormente con un
esquema de ventas a crédito, las
cuales representan 77 por ciento
de sudesplazamientode producto.
“Alcierre de 2013, el nivel de car-
teravencida de Coppel fue de 25.5
porciento, porencima de nuestras
expectativas, debido a ajustes en

Ganando terreno

» Participacion de mercado

Coppel ha aumentado su penetracion en 1.8 puntos porcentuales,
restandole cuota a empresas como Sanborns.

» COPPEL  » LIVERPDOL  » GRUPD SANEORNS

34.0% 35.3%
2l&
20.3% L

10.4%

PALACIODE HIERRD

37.1%

34.3%
2.5
18.7% Lgs%

FUENTE: GRUPD CARSD

politicas de crédito. Los aumentos
en este indicador pueden limitar
el flujo de caja de la operacién”,
advirtié Miguel Guzman, analis-
ta de FirchRatings.

Ladeudatotal de la compafiia, a
marzo de 2014, sumo 26 mil 424
millonesde pesos, mientrasel pasi-
VO CON COSto con partesrelaciona-
dasrepresentd 11 mil 721 millones
de pesos.

Por otro lado, Reinaldo Santa-
na, analista de Santander, explicd
que Grupo Sanborns ha reporta-
do resultados por debajo de las
expectativas, debido a que suen-
torno de ventas mismas tiendases
més negativoen todos los forma-
tos (especialmente Sanborns). A
esto se le suman gastos mayores a
lo esperado.

Segtin el experto, Grupo San-
borns prevé un bajé consumo du-
rante el segundotrimestre del afio
y espera que sea hasta el segundo
semestre de 2014 cuando comien-
ce aver un mejoria.

Enelprimer trimestre del 2014,
Sanborns tuvo una reduccién de
0.5 por cientoen sus ventasconres-
pecto al mismo periodo de 2013.



