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Comunicacion

Grupo Famsa tlene una buena generaclon de flujo operativo por la parte

comerclal y el vinculo con Banco Ahorro Famsa. FoTo EE ARACELI LAPEZ

BUSCA MEJORAR PERFIL CREDITICIO

Famsa emitira un
bono por 1,000 mdp

SU OBJETIVO es pagar un papel que
vence d finales de este mes

Eduardo Huerta
eduardo.huerta@eleconomista.mx

GRUPO FAMSA emitira deuda por
1,000 millones de pesos para pa-
gar un bono que vence a finales del
presente mes.

De acuerdo con la calificadora
Fitch Ratings, la emision sera a un
plazo de hasta tres anos v fue ca-
lificada con “BBB(mex)”, lo que
representa una buena diversifica-
cion geografica y de productos de
las tiendas departamentales.

El grupo,exponen los expertos,
tiene una buena generacion de fha-
jo operativo por la parte comercial
velwvinculo con susubsidiaria ban-
caria, Banco Ahorro Famsa.

“Fitch espera que la operacion
comercial en Mexico muestre cre-
cimientos organicos moderados
(con incrementos en ventas vi-
niendo principalmente de nue-
vas aperturas), que la division es-
tadounidense continue generando
EBITDA positivo, v que el negocio
bancario continue enfrentando
presion en su suficiencia de capi-
tal”, se indico en un reporte previo
ala colocacion de los 1,000 millo-
nes de pesos.

La empresa, con sede en Nuevo
Leon, informo que para el presen-
te ano abrira 10 tiendas de forma-
to completo con sucursales banca-
rias incluidas. En octubre pasado,
Famsa adquirio a Monte de Mexi-
€0, un negocio prendario con pre-
sencia en el sur-sureste, en Chia-
pas y Oaxaca.

Grupo Famsa tenia presencia en
85 cindades, 308 sucursales, tres
millones de clientes y 7,000 co-
laboradores, v con la adquisicion

de Montemex, el grupo ya tiene
475 puntos de venta, 205 ciudades
atendidas.

Miguel Guzman, analista de la
calificadora destaco que en terri-
torio mexicano la empresa quiere
mejorar su mezcla de categoras y
trata de reducir el enfasis en seg-
mentos con margenes bajos, ade—
mas de que se enfoco en rubros
redituables como la venta de mo-
tocicletas vy computo.

DIVERSIFICACION

La empresa, que compite con ca-
denas comerciales como Coppel
v Elektra, intenta ampliar su di-
versificacion geografica en Mexi-
co, abriendo tiendas, destaco el
experto.

Fitch Ratings destaco que el
apalancamiento de la empresaen
el pasado fue alto v que esta bus-
cando mejorar su perfil crediticio.
Destacan vencimientos importan—
tes en el 2014, parte de lo que sera
liquidado con la proxima emision.

La compania, que no otorgo di-
videndos en los pasados afios, pro-
yecto una inversion de 300 mi-
llones de pesos de inversion en
activos fijos para el presente ano.

Para el cierre del cuarto trimes-
tre de Femsa, su deuda ascendio a
7,500 millones de pesos, con de-
positos bancarios por casi 14,000
millones de pesos.

La deuda de Famsa esta com-
puesta por senior notes, prestamos
bancarios, y cebures de corto y lar-
goplazo. La deuda de corto plazo a
diciembre 31 del 2013 fue de 4,300
millones de pesos, con 1,500 mi-
llones de pesos en caja, de acuerdo
con suultimo reporte.
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