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Fitch ve impacto leve en Televisa-AMovil

La agencia descarta que la nueva regulacion en telecom afecte de manera considerable sus
finanzas; prevé que las medidas impacten apenas en cerca del 2% de sus ingresos en los
siguientes meses.

Por: Edgar Sigler |

CIUDAD DE MEXICO (CNNExpansion) — La calificadora internacional de riesgo crediticio Fitch
considera que las medidas regulatorias impuestas contra América Movil y Televisa tendran impacto
financiero nulo en el corto plazo y descarté un gran cambio en su posicion de mercado en el mediano
plazo.

“Creemos que el riesgo que provenga (de las medidas) debe ser manejable para ambas compainiias”,
explicé Alvim Lim, analista del sector de telecomunicaciones, medios y tecnologia de la agencia.

El Instituto Federal de Telecomunicaciones (IFT) anuncio la semana pasada las medidas regulatorias
contra Televisa y América Movil, luego de declararlas agentes preponderantes

Articulo relacionado: Televisay TV Azteca, con rival en 2015

Las medidas contra las empresas del multimillonario Carlos Slim se enfocan en la comparticion y
desagregacion de infraestructura, ademas de la regulacion de algunas tarifas que cobra tanto a
competidores como a usuarios finales en sus servicios de telefonia movil y fija.

En cuanto la televisora de Emilio Azcarraga Jean, se prevén ajustes para obligarla a compartir su
infraestructura de transmision de television y radio, ademas de transparentar sus politicas tarifarias
en publicidad, y la comparticién de contenidos.

“No creemos que las medidas seran materialmente suficientes para cambiar el panorama de
competitividad de estos sectores de inmediato o en el corto plazo. La presion competitiva se
incrementara en el mediano y largo plazo, pero no vemos ningun impacto en el corto plazo en los
perfiles crediticos de AMX (América Movil) y Televisa”, explicod Alvin Lim.

Articulo relacionado: Televisa-AMOovil ¢ adios a las exclusivas?

Televisa acapara cerca del 70% de los ingresos publicitarios en televisién abierta, mientras que
Telmex y Telcel, de América Movil, acaparan cerca del 80% y 70% de los clientes de telefonia fija 'y
movil, respectivamente.
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La calificadora sustenta que las tarifas de interconexion sélo representan el 2.5% de los ingresos
consolidados de América Movil; mientras que la comparticiéon de contenidos a través de la
retransmision de sefiales abiertas de manera gratuita impactan solo al 2% de los ingresos

consolidados de Televisa.

Articulo relacionado: A Televisa le dan ‘remedio anti Telmex’


http://www.cnnexpansion.com/negocios/2014/03/07/televisa-cargara-a-sus-competidores

