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VENTAS. El poder adquisitivo también
mermo al mercado interno

Cae consumo
durante primer
bimestre

Gustavo de ka Rosa
pstavodcbross@cdunversaloom. mx

Los efectos de la Reforma Hacenda-
ria se han dejado sentir en el consu-
midor mexicano, motor indispensa
ble para impulsar el crecimiento eco-
ndmico, asi como otros indicadores
clave que han deprimido el mercado
interno al inicio de 2014.

Ante la aplicacion de nuevos im-
puestos al consumo, las familias se
han visto afectadas por la inflacién
que en enero llegd a 4.23%, arriba
del objetivo del banco central, sin
embsargo, el indice de la canasta bé-
sica se dispard hasta 5.8%.

Elmercado laboral también ha te-
nido un mal inicio de afo, lo que pe-
ga en el consumo, ya que no solo la
tasa de desempleo se elevé a
4.819%0, sino que el salario ha visto
mermado su poder adquisitivo.

El salario minimo real a febrero se
ubicé en 58.01 pesos, mientras que
enmismo mesde 2013 erade 58.12
pesos, una merma de 0.20%.

Alfredo Coutifo, director para
América Latina de Moody's Analy-
tics, dijo que en los Gltimos 13 anos
el mercadointernoen México ha es-
tado deprimido.

Héctor Magana del Tec de Mon-
terrey, precisé que el consumo pri-
vado aporta a 50% del PIB, pero
mientras se tenga una demanda in-
terna débil no se podra llegar al cre-
cimiento estimado de 3.9%.
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Prevén baja creacién de empleos

Inicia 2014
con caida
en mercado
interno

Contraccién en salarios se refleja en
poder adquisitivo, alertan analistas

Gustavo de la Rosa y Rubén Migueles

cartera(Prbniversalo

na serie de indicadores

del mercado interno re-

velanque enlos primeros

meses de 2014 se tiene

un inicio débil en el con-

sumo de las familias, en el empleay

€l crédito, ademds de una mayor
carga fiscal y presiones inflaciona-
rias que frenanel desarrollodel mer-
«cado como motor de crecimiento.

En enero las ventas a tiendas

iguales de la Asociacion Nacional

de Tiendas de Autoservicio y De-

partamentales (ANTAD) cayeron

1.7% anual y en febrero la baja fue

0.2%; en la cadena Walmart la

‘baja de este indicador fue de 3.8%

para el primer mes del afio y de
0.8% para el segundo mes.

Ante la aplicacién de nuevos im-

‘puestos al consumo, las familias se

han visto afectadas por la inflacion,
que en enero llegd a 4.23%, por
arriba de lo estimado del objetivo
del banco central, sin embargp, el
indice de la canasta bésica se dispa
6 hasta 5.8%.

Alfredo Coutifio, director para
América Latina Moody's Analytics,
senalé gue el mercadoen México ha
estado deprimido en los Gltimos 13
afios, resultado de un bajo creci-
miento econémico con poca gene-
racién de empleos y bajos salarios.

"Losin(:n.mu‘llo:‘.al salario mini-

Viernes 14 de marzo de 2014 EL UNIVERSAL

MOTOR INTERNO APAGADO

Las mediciones dal consuma domeéstico iniciaron el afio en nagativo

(cifras a febrero de cada afio)
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México estd determinadopor cuin-
tocrezea laeconomiay noal revés”,
explica el analista.

Enel primer mes del afio latasade
desempleo subid a 4.8196 en cifras
ajustadas, eldatoimplicoqueel total
de la poblacion desocupada se ubi-
cara en 2.54 millones de
un incremento de 117 mil desem-
pleados mis que el clerre de 2013.

Respecto al nimero de asegura
dos al Instituto Mexicano del
o Social (IMSS) (empleo formal),
enelmes deenerosdlo segeneraron
21mil 979 fuentes de trabajo, mien
tras que en el mismo periododel afio
previo se generaron 44 mil 169.

Enlaparte de los salarios, los tra-
bajadores han visto mermado su
poder adquisitivo, el salario mini-
morealalmesde febreroseubicaen

lapér
dica del poder addquisitivo con una
inflaciénen niveles estructurales de
apruxlmadaml:mc de 4%, mien
tras la economia no crezea no hay
manera de que el mercado interno
se convierta en un motor Impormn
te del crecimiento, como si o es en
itras economias enel mundocomo
Estados Unidos. El consumo en

58.01 pesos, mientras que en mis-
mo mes del afio anterior era de
58.12 pesos, es decir, se presentd
una baja del salario de 0.20%.
Coutifio advirtid que las expectati-
‘vas en ¢l mediano plazo no son alen-
y que las tasas de crecimien
to no serin tan fuertes ni sostenidas
para una mejoria significativa.

ANTAD {vontas, var. anuall

Walmart (ventas, var. anuall

Confianza del consurmidor [var. anuall

Inflaxgion (variacidn anuall

Incice canasta bisica var. anuall

Salario minima resl {pesas)

Crécita al consumo fvar. anuall*
Asegurados al IMSS (ruevos empleos)®
Desemplea (tasa ajustadal*

Mientras la ecano-
mia no crezea no
hay manera de
que el mercado
terno se convierta en un motor
impartante del crecimientg”

Alfredo Coutifio, director para
Amirica Latina de Moody's Analytics

“Mientras no se alcance una tra-
yectoria de crecimiento superior a
5%, de entre 6% y 7% de manera
sostenida, no se veclaroque se
aumentar el empleo en la magnitud
que se necesita, y que eso vaya a
convertir al consumo privado y al
mercado interno en un motor del
crecimiento econdmico.

Para que €so se dé se necesitan
reformas realmente de fondo, re-
formas que produzcan un cambio
estructural importante. Las actua
les reformas si van a generar un
mayor crecimiento, pero no mayor
emrxlru‘ los salarios van a estar
contenidos, el poder adquisitivo de
los trabajadores, consecuente-
mente del consumo privado y del

Fut Sarwica, e, MSS, Artad y Wolmart

mercadointernonovaaserdegran
ganancia en el mediano plazo”, co-
mentd el analista.

Elcréditode labanca comercial al
consumo muestra una desacelera-
¢idn, en enero tuvo un crecimiento
«de 5.5% real, mientras una afio pre-
vio crecia a tasas de 15.7%

Elacumuladode estosindicadores
se refleja en un ambiente de descon-
fianza de las familias en el compor-
tamiento presentey futuro de laeco-
nomia del pais y los hogares, asico-
'mo de sus expectativas parala com-
prade bienes duraderos, todos ellos
agrupados en el indice de confianza
del consumidorque cay611.4% para
€l segundo mes del ano.

‘Para Héctor Magafa, del Institu-
to Tecnolégico de Estudios Supe-
riores Monterrey campus Estado
de México, mientras que en el exte-
rior hay confianza, en el pafs se veun
ambiente de desconfianza.

“El consumo privado tiene una
aportacién de 50% del Producto
Interno Bruto, mientras se tenga
una a interna débil no se
podri llegar a los estimados de cre-
cimiento”, explico.





