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Ratings de tv,
adiésala
cajanegra

ntes que nada, quiero agra-

decer contodo mi corazén

¥ con un abundante taco de

pastor, a todos los buenos
amigos, fans, enamorados, masogquis-
tas, trolesy amables desconocidos
quesedieron tiempo de mandarme
mensajes via correo, Twittery Facebo-
ok, desadndome éxito en esta nusva
etapa profesional. Espero no fallarles
y mantenerlos bien informados,
ademas de entretenidos, como un
buen programa de television.

Pero, ;qué define un buen progra-
ma de television? Creo que el rating.
Pero, quién define si un programa
tiene un alto o bajo rating? Las em-
presas medidoras de audiencias,
como Ihope, Nielssen y, ahora, por
fortuna para México, HR Media, una
divisian de la ya conocida valuadora
de riesgos mexicanas HR Ratings,
que encabezan Alberto Ramos y
Anibal Hableca.

ENeste (aso0 58 trata de una empresa,
independiente de la firma valuadora,
que viene aromper el duopolio en la
medicién de audiencias en México y
curyas principales caracteristicas son
la transparencia, la claridady la dis-
ponibilidad de la informacidn, no solo
para los clientes de la empresa, sino
también para el puiblico en general.

Al menos eso me dice Rodrigo
Gomez, el director de la empresa,
quien ademds afirma que indepen-
dientemente de que se compre o
no el servicio, HR Media realizara
la medicidn de las audiencias con el
uso de los famaosos people metters;
es decir, los aparatos que cuantifican
la cantidad de personas que ven
determinados canales de televisicn,
los cuales se basardn en un riguroso
stahlishment survey, que serd el
factor diferencial respecto a otros
sistemas de medician.

Ese stablishment survey o disefio
miuiestral que estd haciendo la empresa
comenzara a operar en los primeros
meses de 2015, es caracteristico de
la sociedad mexicana, pues no solo
estard tomando en cuenta aspectos
demograficos, sino que considerard
también otras tecnologias y exposicién
de los televidentes a otros medios,
como el cable, asi como otros me-
dios disruptivos, entre ellos tablets
y smartphones; serd tan especifica
que tomard en cuenta hasta los
sistemnas operativos de los teléfonos
inteligentes.

EStames muy comprometidos con
la industria, queremos ser una fuente
de informacicn confiabley muy im-
parcial. Queremos ser una ventana
transparente para dar informacicn
valiosa. Con nosotros se acabaron
las cajas negras. M
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