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Gruma, de Juan Gonzalez Moreno, sube de calificaciones: Fitch
Ratings

México.- Fitch Ratings mejoro la calificacion de Gruma, de Juan Gonzalez Moreno, de "BB+" a "BBB-
", debido a la disminucion de su deuda total, menores niveles de apalancamiento, mayor rentabilidad
y sélida generacion de flujo de fondos libres (FFL).

Las calificaciones también responde a la sélida posicién de negocios de Gruma como uno de los
mayores productores de harina de maiz y tortillas en el mundo, con operaciones en Estados Unidos,
México, Centroamérica, Europa, Asia y Oceania.

Cabe destacar que la multinacional cuenta con marcas lideres en el mercado de harina de maiz en
México y Estados Unidos, asi como en los mercados de tortillas de maiz y harina en donde participa,
lo cual contribuye a mantener el crecimiento de las operaciones en el futuro.

En opinién de Fitch la diversificacion geografica de las operaciones de la empresa contribuye a
disminuir los riesgos de negocio y la volatilidad en la generacion de flujo de efectivo. Ademas, la
calificadora incorpora positivamente en las calificaciones las oportunidades de crecimiento de Gruma
en el creciente mercado hispano en los Estados Unidos y el aumento en la popularidad de las
tortillas en la preparacion de alimentos entre los consumidores de diferentes paises.

Fitch espera que la estructura de capital de Gruma continte fortaleciéndose mediante la aplicacion
de USD $200 millones, provenientes de la venta de las operaciones de trigo en México, a la
reduccién de deuda.

Fitch también sefiala que Gruma tiene una posicion de liquidez adecuada al 30 de septiembre de
2014, con un saldo de efectivo de MXN$ 1.3 mil millones y USD $375 millones de lineas de crédito
comprometidas disponibles, con lo cual el perfil de vencimientos de deuda de la compafiia es
manejable.

Fitch Ratings considera que Gruma podra mantener su posicion de negocio en el largo plazo
soportado en la fortaleza de sus marcas, diversificacion de productos, canales de distribucion,
tecnologia propia y amplia cobertura geogréfica.



