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Decepcion econémica frena consumo de mexicanos

Los impuestos y el débil crecimiento econémico han golpeado la confianza del consumidor: expertos; las empresas
también han resentido este escenario, y han tenido que aminorar costos.
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En agosto, la confianza del consumidor hil6 11 meses de caidas anuales. (Foto: Getty Images)

CIUDAD DE MEXICO (CNNExpansion) — Los consumidores mexicanos estan desalentados no solo por la entrada en
vigor de nuevos impuestos, sino también por el débil crecimiento y las magras expectativas para la economia
mexicana, por lo que el consumo privado seguird de capa caida si no se da una recuperacion en los proximos meses,
consideran analistas.

La confianza del consumidor en agosto acumula 11 meses de caidas en términos anuales, mientras que la expectativa
por la situacion econémica suma 15 meses consecutivos en terreno negativo, segun cifras oficiales.

“El crecimiento econémico es lo que ha afectado a los consumidores vy al final del dia toman decisiones racionales.
Tienen que ver cuanto dinero tienen en el bolsillo para ver en qué lo van a gastar”, dijo el vicepresidentesenior de analisis
de Moody’s, Alonso Sanchez, en entrevista.

En este escenario, las expectativas econémicas tampoco han ayudado. La Secretaria de Hacienda bajé en meses
pasados su pronéstico de este afio para la economia mexicana a 2.7% desde el 3.5% previo. En 2013, la dependencia
recortd cuatro veces su estimado.

“La reforma fiscal desanimé a los inversionistas y no fue la que se esperaba. Se requeria una mayor progresividad en el
ISR para personas fisicas y una generalizacion del IVA”, dijo por su parte el académico del Centro Investigacion y
Docencia Econdmicas (CIDE), Carlos Elizondo.

Las empresas no salieron ilesas de los nuevos impuestos y del bajo crecimiento, por lo que han tenido que echar mano
de estrategias para no ver afectadas sus ventas.

Por ejemplo, las compafiias productoras de mercancias consideradas de alta densidad calérica o’chatarra” que fueron
gravadas con IEPS - refrescos y golosinas- han tenido que lanzar presentaciones mas pequefias de sus productos para
compensar a los nuevos impuestos.

Alonso Sanchez, directivo de Moody'’s, dijo que el repunte de la economia final de afio dinamizara al consumo privado,
aunado a que la mayoria de los productos gravados con IEPS son productos que todos compran, no obstante, de no
darse la recuperacion, los consumidores no tendran incentivos para salir a gastar.

Por su parte, Carlos Elizondo consider6 que si el Gobierno federal hubiera buscado que se aprobara un IVA generalizado
la reforma energética no habria sido aprobada.
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