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LA PENETRACION EN MEXICO REPRESENTA 2.1% DEL PIB: MOODY'’S

Aseguradoras van por clase media

En México, contratar
una péliza se ve mas
como un gasto que

COmO una inversion
Elizabeth Albarrdn

EL ECONOMISTA

PARA QUE el sector asegurador

brect Procduces e Bruto (1), La linea que nos une con el mundo

lascompaiiias aseguradorasdeben ~
enfocarse en vender masa la clase d d h 8 0

media del pais, considerd José An e S e a Ce an 0 S
gel Montano, analista de Moody’s
México.

*El factor determinante para
que crezca la industria es una ex
pansién hacia la clase media. Hay
oportunidad para toda la pirami
de poblacional, pero el segmento
de abajo representa la mayoria; sin
embargo, no tienen la cultura del
ahorro, entonces hay que empezar
por esa parte para motivarlos a ad
quirir unseguro”.

En entrevista, recordé que en
México la penetracion del sec
tor asegurador es de 2.1%, lo cual
€s muy poco en comparacion con
Brasil y Chile, que representanel
doble de lo que tiene el pais.

“La baja penetracién del sec
tor asegurador sobre el PIB afecta
la calificacion de las aseguradoras.
Uno de los detonadores de Chile es
que losseguros son obligatorios yel
problema en México esque sucon
tratacion se ve comoun gasto y no
Como una inversion”.

Ante el panorama del sector
asegurador que percibié una baja
de 2.7% en el primer semestre del
2014, comenté que lo que resta del
aino habrd un mejor dinamismo.

“Lasprimascrecenen funcion de
la economia, usualmente entre 2 y
2.5 puntos arriba de la economia.
Este aiio las cosas no han sido tan
buenas, pero se compensard, Las
aseguradoras se concentraron mas
en la implementacién de la nueva
ley queenel procesode venta™.

Montaiio refirié que la imple
mentacion de la nueva Ley de Se
guros v Fianzas, que entrard envi
gor el 4 de abril del 2015, serd un
proceso de cambio complicado
para las aseguradoras pequeias,
por lo que consideraque habriuna
consolidaciénen el mercado, o

“Conla nueva ley, las asegura aeromex‘co
doras necesitardn un equipo direc =
tivo mds grande, sistemas admi La lmea que nos une
nistrativos mds robustos, comités
de inversion, comités de audito
ria y consejeros independientes, lo
cual no podra ser posible para to
das lascompaiiias™.
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