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Impacto menor al esperado, acota

Nuevos impuestos frenan
el consumo: Moody'’s

Miriam Ramirez/México

as reformas estructurales
l han afectado alas empresas
de consumo, aunque el im-
pacto ha sido menor al estimado,
declaro Alonso Sanchez Rosario,
analistade la agencia calificadora
Moody’s de México.

“En general, quiza el decremento
delimpacto en los voliimenes de
venta que han tenido han sido de
entre 70 y 80 por ciento (menos)
alo estimado”, expreso.

Indicé que dichas reformas
afectaron con impuestos a pro-
ductos y bebidas azucaradas;
companias como Coca Colay
Bimbo fueron afectadas en sus
volimenes de venta.

Las em presas d e consumo
fueron perjudicadas a raiz de
la puesta en marcha de nuevos
impuestos, por lo que el ingreso
disponible de los consumidores
se vio afectado.

“Aumentos en algunos productos,
como alimentos para mascotas,
transportacion local, homologacion
del IVA en lafrontera, entre otros,
impactaron a esas compafnias”,
afirmo.

Manifesté que el efecto inme-
diato que tuvieron las reformas
en el sector se debié también a
que se venia arrastrando un ano
(2013) con crecimiento débil yuna

Con el IEPS, compaiias
como Coca Cola y Bimbo
vieron afectados sus
volumenes de venta

economia moderada en este ano.

Sin embargo, estimo que para
la siguiente mitad de 2015 el
panorama sera distinto.

El préximo ano este efecto sera
mucho menor, y anadio que esto
se deberd en gran medida alos
cambios que se han establecido
alinterior de las companias.

En ese sentido, destacé que el
repunte economico sera el factor
clave para la recuperacion de la
confianza del consumidory, por
ende, de las empresas de consumo,
asi como de las tiendas de con-
veniencia y los supermercados.

“Esperamos que para la mitad
del ano las ventas minoristas
pudieran crecer 3 por ciento en
el tercery cuarto trimestres, con
niveles de franca recuperacion
el proximo anos hasta de 5 por
ciento”, indica.

Declard que para tener productos
que ofrecer a los consumidores,
las empresas hacen empaques
mas pequenos y a un precio mas
competitivo, M

o



