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surge HR Media pafa ratingsen TV,

POR ALBERTO AGUILAR
aguilaralberto @prodigy.net mx

AHORA RESULTA QUE los socios de la
calificadora HR Ratings, en este caso Al-
berto Ramos v Anibal Habieca arrancaran un
nuevo negocio. Se trata de HR Media que di-
rigira Rodrigo Gomez Ramos y que competira
en el mercado de medicion de audiencias te-
levisivas. En ese negocio hay muchas reser-
vas de los niimeros que regularmente se ma-
nejan. Su intencidn es convertirse en una
opcion que rompa el paradigma. HR Media
otorgard servicios a anunciantes, agencias y
televisoras con datos creibles para la planea-
¢ién, En 2013 se invirtieron en México unos
72 mil millones de pesos en ese ambito.
5290 fue para TV abierta y 14%b para TV de
paga. HR Ratings es la Unica calificadora
mexicana y arrancd en 2008,



