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Tendria
NUEVOS INnte

Los ultimos anos, el numero de mexicanos con nivel socioeconémico medio «
Se cree que a futuro este segmento se expandira a mayor velocidad, beneficiado |

) A LA MITAD DEL CAMINO

De acuerdo a una investigacion realizada por el Insti-
tuto Nacional de Estadistica y Geografia (Inegi) y pu-
blicado el afio pasado, en 2010 habia 44 mil personas
de clase media que habitaban en 1 illones de los
hogares del pais

Para detectar este grupo poblacional es necesario
tomar en cuenta no sélo su percepcién econoémica, la
relacién gasto-ingreso, consumo de bienes y servicios,
asi como diferencias cualitativas que abarcan el nivel de

tudios de los jefes del hogar, acceso al trabajo formal

yalavivienda propia, por mencionar algunos aspectos.

ElInegi aclara que es complejo hacer unregistro de
este tipo, pues se carece de un consenso internaci
y se puede abordar desde diferentes dngulos

La publicacién del organismo auténomo basada en
datos de la Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de
los Hogares de 2000 y 2010, revela que hay 374 por cien-
to més personas de este nivel socioeconémico (392 por

ciento) conrespectoa laclase alta (1.7 unidades porcen-
tuales), y 20 puntos menos frente a la baja (591 puntos).

Las zonas urbanas es donde mds se concentran los
mexicanos de ingresos medios con 47 puntos porcen-
tuales de lapoblacién, mientras que en dreas rurales se
ubican 26 enteros de este segmento. De 2000 a 2010 la
clase media crecié cuatro por ceinto o a un ritmo anual
promedio de 04 puntos porcentuales, resalté el Inegi.

Hay siete clases sociales que se identificarin de
acuerdo a variables del gasto per cipita en los hoga-
res, algunos aspectos sociodemogrificos que influirdn
son los hogares con menores de 14 afios y mayores de
65, edad promedio del jefe del hogar, mimero prome-
dio de residentes y jefas de familias.

Hay otra variante denominada de conglomeracion
v consiste en los gastos en bienes y servicios.

A continuacion se presentan elementos que permi-
tirdn identificar un hogar de clase media en México.
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TODO COMIENZA DESDE CASA
UN HOGAR CARACTERISTICO DE CLASE MEDIA
EN MEXICO, LO MAS PROBABLE ES QUE...

cuente con computadora
gaste cuatro mil 380 pesos trimes-
trales en alimentos y bebidas fuera
del hogar
... abone alrededor de mil 660 pesos
a tarjeta de crédito
haya al menos un integrante asal-
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para una empresa con razon social
del sector privado
... la cabeza del hogar, tenga al menos
educacién media superior
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el nimero de integrates sea cuatro
los hijos asistan a una escuela
publica
. laviviendaseapropiaoseestépa-
gando y se haya financiado con
recursos de la familia o crédito
de interés social
FUENTE: Inegi
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a clase media en México es un ente difuso confi-

nado a las zonas urbanas que resulta dificil de defi-

niry clasificar. El Instituto Nacional de Estadisticay

Geografia (Inegi) se dio a la tarea de llevar a cabo la

encomienda a través de un estudio en el que seia-
16 17 indicadores cualitativos y de habitos de gasto para asentar
estratificaciones poblacionales que arrojaran datos para identi-
ficar a la clase media.

A inicio de semana, Moody’s Investors Service presentd un
estudio sobre la clase media en América Latina y considerd que
las recientes reformas aprobadas en México beneficiaran a lar-
go plazo al grupo poblacional con mayor gasto por parte del go-
bierno en infraestructura, la promocion de crédito y la estimu-
lacion del consumo.

Fue en 2010, cuando un estudio publicado por los economis-
tas Luis de la Calle y Luis Rubio generd la idea de que México
era un pais de clase media que apuntaba al crecimiento econ6-
mico y a la estabilidad de ese sector de la poblacion. Tal afirma-
cion erasostenida por el discurso sobre que el PIB per cipitacre-
ci6 en las tres décadas pasadas hasta permitir que una mayoria
de mexicanos lograra un nivel alto de ingreso discrecional para
sustentar un estilo de vida que no corresponde a la clase baja y
era cercano a la clase media.

Los temas subyacentes al de la clase media son la movilidad
social, estabilidad socioecondmica de los hogares y los indivi-
duos y las estrategias para nivelar el acceso a oportunidades y
socialmente relevantes.

e media
rantes

recio a un ritmo constante, pero moderado.
yor los recientes cambios que se gestan en el pais

A LA MITAD DEL CAMINO
COMPOSICION DE LA CLASE EN AMERICA
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Banco Mundial

LOS BACHES EN EL CAMINO

De acuerdo con el estudio del Banco Mundial (BM), La
Econémica Movilidad y el Crecimiento de la Clase Me-
diaen América Latina. los hogares del segmento normal-
mente tienen menos hijos v las mujeres participan con
mayor frecuencia en el mercado laboral.

De acuerdo con el estudio, en todos los paises de La-
tinoamérica los jefes de familia cuentan con mayor ni-
vel de escolaridad, comparado con las clases pobres o
vulnerables, aunque tienen menor nivel de preparacion
académica que los sectores ricos.

En la region es mas pmbable que una persona de

este sea
do conlos sectores pobresyvulnerahles.enlus que hay

mayor posibilidad de encontrar personas autoemplea-
das o desempleadas.

El estudio de la institucion internacional determind
que entre las actividades econémicas que d pefan
con mayor frecuencia las personas que pertenecen ala
clase media en América Latina destaca el sector de ser-
vicios, salud, educacién y servicios piiblicos.

El Banco Mundial considera que lamayoriade paises
en la region experir on un considerable ]
de ingresos durante las tltimas dos décadas, lo que con-
tribuy6 a desplazar a un gran niimero de familias hacia
la clase media, aunque atin hay muchas en condiciones
de vulnerabilidad.

A PARTIR DEL PODER ADQUISITIVO...

La poblacion que se encuentra en la clase
mediarequiere de seguridac
ra determinar su permanencia o ascenso
en este nivel socioeconémico.

El ingreso mensual no garantiza
la continuidad de los miembros en el
segmento, pues algunos sélo cubren
sus necesidades b da quince-
na, al tener un estilo de vida distinto a
otras clases y no contar con acceso al
entretenimiento.

Esta vulnerabilidad genera incerti-

dumbre sobre la situacién econémica

de los empleados, quienes cuentan con

la experiencia para emprender su nego-

cio, incrementar sus ganancias y modificar

su estilo de vida, derivado de la experiencia
obtenida durante su vida laboral.

Segtin el Instituto Nacional del Emprende-
dor (Inadem) parainiciarun negocio se requie-
ren ide i vy capacidad de tomar
riesgos iltima es la cualidad que carece

la mayoria de los empleados.

En el trabajo las personas estin rodeadas
de oportunidades de crecimiento de laempre-
sa, algunos compartirian las posibles solucio-
nes que consideren adecuadas para el creci-
miento de la empresa. Sin embargo, hay quie-
nes aprovechan su conocimiento y renuncian
al trabajo para iniciar su empresa.

Elinstituto asegura que los recién egresa-
dos quieren obtener ingresos inmediatamen-
te después de acabar la licenciatura; la mayo-
ria de las veces los contratos de las empresas
no les parecen adecuados, por lo que deciden

ransformar lo aprendido en las aulas median-
te una idea de negocios.

Empleadosyrecién egresados que se arries-
gan y deciden emprender una empresa estin
enbusca de una permanencia dentro de la cla-
se media, ademds tratan de obtener un mayor
ingreso mensual que tendrian en una empresa.

A continuacion las caracteristicas y necesi-
dades de la nueva clase media mexicana.

as o departamentos

Posesion de dos vehiculos

Gasto promedio por alimentos al dia de 20 a 25
dolares

Compra de ropa y calzado nuevos cada tres meses
en promedio

enta o posesion de un departamento o casa
ial y sec gastos medicos mayores
rentado o compartido)
mentos al dia de ocho a13

Compra de ropa y calzado una vez cada seis meses
en promedio

Renta o pos:
Infonavit
Seguro Social

> transporte publico

promedio por alimentos al dia de cinco dolares
Compra de ropa y calzado cuando es necesario

esion de un departamento o casa de

FUENTE: Inadem




