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RECHAZO. Bl 26 de junio de 2012 el director de TV Azteca, Mario San Romén, y Carlos Diaz Alonso, dirsctor de ventas,
dieron una conferencia para desconocer las mediciones de laempiesa IBOPE

HR Media busca ocupar lugar que dejo IBOPE

Televisa y Azteca
suman dos afios sin
publicar sus ratings

Anunciantes confian en participacién
de mercado de ambas televisoras

Fdgar Sigler
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elevisa y 'T'V Azteca, las

dos mayores televisoras

del pais, acumulan dos

afios sin publicar las me

diciones de las audiencias
a sus inversionistas, luego de que en
2012 ambas compafiias interpusie-
ran demandas contra Nielsen IBO-
PE, la firma que contrataron para
llevar estos registros,

Los anunciantes han confiado
desde entorces en que la participa-
cidn demercado de las empresas se
encuentrainvariadaencusntoalra-
ting televisivo, con Televisa acapa-
rando cerca del 70% y TV Azteca
casi 30% en television abierta, el
mavor mercado publicitario que ge
nera al afo més de 35500 millones
de pesos.

“Estemos seguros de que la in-
dustriaesta esperando una alterna.
tiva de las audiencias™, expresd el
director gereral de HR Media, Ro
drigo Gomez.

HR Medis, que nace de la firma
calificadora de valores del mismo
nombre HE Ratings, se presenta
como una alternativa para aportar
informacién sobre lasaudiencias en
Meéxico en los siguientes meses.

“Visualizamos entrar a un merca-
do altamente monopolizado®, dijo
el efecutivo, en referencia a Nielsen
IROPE, la transmacional que dabael

servicia de medicidn a Televisa y
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Las grandes cadenas confentran

la mayor parte del mercado

publicitario an Méxice
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EStAamos 5eguros
de que la industria
estd esperando

una alternativa de
las audiencias (en lo referente a
rmedicion)”

Radrigo Gamoz.
director gereral de HR Media

TV Azteca hasta hace un par de
afos, cuando la compafia sufrid
una fuga de informacion sobre su
panel de sudiencia, es decir, la
mmiestra de hogares donde teniz

instalzdos sus decodificadores para
realizar las mediciones del ratng.

“Diebido a la fuga de datos confi-
denciales sobre la lista de personas
con que TROPE realizaba sus medi-
clones no usamos 10s datos estacdis-
ticos de IBOFE, v hemos estado
facturando a nuestros clientes de
publicidad basados en precios fijos
en Jugar de sobre ura base de costo
por calificacion puntos”, explica
Televisa en sureporte a la Comision
de Valoresde Estados Unidos (SEC
por sus siglas en inglés) de z013.

TV Azteca también dejd de publi
car las estadisticas de IBOPE desde
enero de 2012, ademds de mante-
ner una demanda contra la compa-
fila de mediciones de audiencia,
aungue Nielsen-IBOPE sigue apor
tando informacién @l mercado, e in-
clusoel Instituto Federalde Teleco-
municaciones (IFT) ha usado sus
servicios paraladeclaratoria de pre-
ponderancia de Televisa en el sec-
tor de radiodifusiény la determina-
cién de eventos queibana perder la
exclusividad.

Pero ahora HR Media pretende
ofrecer esta informacion esencial
para fijar las tarifas publicitarias en-
tre anunciantes y televisoras, sobre
todo ante Ia licitacion de nuevas ca-
denasde television que tiene en cur-
so el IFT.

“Tustoestamos viviendounaetapa
donde se estd abriendo la television
mexicana. Tods la industria estd con
una voluntad fuerte de lo que esta-
mos haciendo”, asegurd Gomez.

Elreguladorespers que la entrada
de cada nuevo operador de televi-
sifin shierta nacional atrape 8.5%0
de los ingresos de este mercado en
1in lapsa de cinco anos.



