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CONSOLIDACION

LOS SUENOS
DE INBURSA

El banco de Slim quiere aprovechar
la cobertura geografica de Walmart
para tener mas presencia.

POR MATIANA FLORES

minoristas, la idea de tener un

banco no resulto ser una estrategia
exitosa para Walmart. Entre las causas de
su “fracaso’ los especialistas sefialan su
nula experiencia en el manejo de ventas
a crédito y la oferta limitada de produc-
tos de este tipo a sus clientes.

Fue en este contexto que Inbursa,
banco que cuenta con una participacion
de 6.10% en el mercado crediticio,
anuncio en diciembre de 2014 la compra
de Banco Walmart por alrededor de
3,600 millones de pesos, transaccion
que se concretara una vez que las auto-
ridades financieras den luz verde a la
operacion.

La adquisicion de Banco Walmart esta
dentro de la estrategia de Inbursa para
incrementar su participacion de merca-
do en productos como créditos persona-
les y al consumo. La compra comple-
menta la estrategia de expansion que
tiene el banco de Carlos Slim desde hace
tres o cuatro anos, segiin Arturo Sanchez,
analista de la calificadora de valores
Standard & Poors.

De concretarse la compra, Inbursa
ampliara su huella geografica. A futuro,
la participacion que tiene la cartera mi-
norista en Inbursa crecera de forma gra-
dual y Banco Walmart va a ser su palanca
en dicha expansion, agrega Sanchez.

La operacion representa 3% de la car-
tera total de inbursa, sin embargo, es
muy importante porque una parte de sus
planes es seguir impulsando su presencia
en el sector de financiamiento a perso-
nas, explica Alejandro Garcia, director
senior de Fitch Ratings.

Los términos en los que se pacto6 la ad-
quisicion no tendran implicaciones en
términos de calificacion para Inbursa,
dice Garcia, dado que cuenta con una
amplia base de capital y fuerte liquidez.

Q diferencia de su negocio de ventas
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