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Televisa logra
reducir la
dependencia de
la publicidad

Miam Posapa Garcia

La entrada de Cadena Tres al
mercado de la television abierta
implicard mayor competencia
para Televisa, porque la rentabi-
lidad del negocio de la publici-
dad puede verse presionada; sin
embargo, ¢l nuevo operador de-
berd dedicar tiempo y recursos
suficientes para competir con la
calidad de sus contenidos contra
Televisa, advirtié FitchRatings.

La calificadora sefalé que
pese a las presiones regulatorias
Televisa sc manticne en posicion
sélida, como lider en el segmento
dela television abierta, y destacd
que su mayor fortaleza radica cn
su creciente participacién en el
negocio de la televisién de paga,
al tener cada vez mas empresas y
suscriptores y depender menos de
las ventas de publicidad.

Destacé que en ¢l primer se-
mestre de 2015 Televisa generé
cerca de 61 por ciento del total
de sus ingresos a través de Sky,
sus cableras y servicios de tele-
comunicaciones.

Bajo investigacion del Hetel

Aungue los resultados financieros
de Televisa muestran un constan-
te crecimiento de su segr de
television de paga, y que FitchRa-
tings lo marca como una de sus
mayores fortalezas, es necesario
recordar que el Instituto Federal
de Telecomunicaciones (Ifetel)
tiene dos investigaciones en curso
sobre poder sustancial, en una de
las cuales sefialé que Televisa
cjerce poder sustancial en mds de
cien mercados.

Asimismo, como resultado de
la reforma constitucional Grupo
Televisa fue declarado agente
econémico preponderante en el
sector radiodifusion.

FitchRatings confirmé las s6-
lidas calificaciones de Televisa
cn ¢l mercado global y en el na-
cional de largo plazo, por ser la
empresa lider en el mercado de
television abierta, “una de las
companias de medios de habla
hispana mds importantes™, y te-
ner un portafolio de negocios di-
versificado.

“Las calificaciones se ven
afectadas por las presiones com-
petitivas y regulatorias crecien-
tes en sus operaciones de televi-
sion abierta en México, en medio
de un mercado maduro y de una
estrategia de adquisiones que ha
incrementado los niveles de apa-

lancamiento de la empresa com-

parado con niveles histéricos™.
La calficadora destacé que en
México la competencia en la in-
dustria de medios de comunica-
cién “serd mds intensa con la en-
trada de un operador nuevo en
2016. Mientras la rentabilidad de
publicidad puede verse presiona-
da, el impacto deberia ser mane-
jable para Televisa dado que su
capacidad de producci6n de con-
tenido se mantierfe intacta™.
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