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Ve Moody’s complicadas metas de rentabilidad para HSBC

@ Para lograr objetivo
que le pide su matriz,
filial mexicana debe

crecer 200%, advierte

ANTONIO HERNANDEZ

—cartera@eluniversal.com.mx

Ante las metasqueimpuso lamatrizde
HSBC sobre la rentabilidad de su filial
en México, el banco tendra que crecer
200% para alcanzar una utilidad antes
de impuestos por 600 millones de do-
lares, estimo la calificadora Moody’s.
Enun reporte sobre la estrategia que
debe implantar HSBC en México, Moo-
dy’s enfatizo que la firma tendria que
elevarde manera agresiva su carterade
crédito para lograr dicho objetivo.
“La meta de rentabilidad que esta-
blece HSBC Holdings para su negocio

en México podria provocar que la uni-
dad incursione en créditos con un
mayor perfil de riesgo y relaje sus
estandares de otorgamiento”, destaco
la calificadora.

En ese sentido, HSBC México nece-
sitaria incrementar el crédito al consu-
mo por lo menos a una tasa de creci-
miento anual de 25%, lo cual, segin
Moody ‘s, es un incremento muy alto
en comparacion con el 6% que registré
la subsidiaria en créditos al consumo
de 2011 a 2015.

“Aunque el equipo directivo de HS-
BC México expreso confianza en el for-
talecimiento de sus capacidades para
administracion de riesgos, v las cose-
chas de crédito mds actuales estan
mostrando un mejor desempeio que
en arios recientes, el rapido crecimien-
to de crédito que se requiere para cum-
plir con las ambiciosas metas de uti-
lidades establecidas por la casa matriz

gue HSBC México recupere participacion de mercado a corto plazo.
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generardn presion en la calidad de ac-
tivos”, detalla el texto de Moody'’s.

A pesar de que HSBC México es visto
con alto potencial para su matriz, de-
bido asu interrelacion con laeconomia
de Estados Unidos y las reformas re-
cientemente aprobadas, la calificadora
destaco que el lento crecimiento eco-
nomico actual dificultara que HSBC
México restablezca su rentabilidad y
recupere participacion de mercado tan
rapido como lo requieren sus metas.

“Recientemente, la unidad mexica-
na de HSBC ha experimentado dificul-
tades para competir contra los bancos
mas grandes y saludables del pais. De-
bido a su punto de partida mds débil
con respecto a rentabilidad, serd dificil
que HSBC Meéxico pueda encontrar
nuevas oportunidades de crecimiento
0 logre aprovechar un resurgimiento
de demanda de créditos bancarios en
el mercado”, destaco. @



