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Comunicacion

Financiera

Recursos seran para reducir el nivel de deuda neta

Grupo Famsa aligera el riesgo
en el 2014 al aumentar capital

Esther Herrera/Mlonterrey

mil 500 millones de pesos

realizada por Grupo Famsa
afinales de 2014, vino a aligerar
elriesgo financiero ante el efecto
producido por la debilidad del
peso que ha presentado desde
finales del afio pasado.

La inyveccion de capital adicio-
nal por parte de los acclonistas
para reducir el nivel de deuda
total de la empresa registrd que
la calificadora HR ratificara la
evaluacion crediticia yretiro la
observacion negativa, colocdandola
en perspectiva negativa.

La agencia calificadora dijo
que el aumento en el capital
soclal de Grupo Famsa hasta
por mil 500 millones de pesos
es a través de una suscripcion
v pago de acciones por parte
de los accionistas actuales de
Grupo Famsa.

El grupo de control, quien
ostenta el 55 por clento de la
tenencia acclonaria de la em-
presa, suscribid el 100 por ciento
de suderecho de preferencia. El
objetivo es utilizar los recursos
financieros para reducir el nivel
de deuda neta, asi como realizar
una inyeccion de capital para
Banco Ahorro Famesa y llevar a

L a inyeccion de capital por
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Hay planes para Banco Famsa.

cabo el plan de expansion futuro
de la empresa.

Alrespecto, los analistas de
HR opinaron que esto habla de
la capacidad de la empresa de
levantar recursos financieros en
caso de un escenario de estrés.

Die acuerdo con analistas de
HE, en los dltimos trimestres,
la deuda total sin captacion
bancaria de corto plazo se ha
reducido, representando 45.5 por
ciento al tercer trimestre del afio,
pero sostuvieron que el riesgo de
tipo de cambio sobre una parte
de la deuda total sigue latente,

dado que el 54.2 por ciento de
la deuda total estd en ddlares,
sin que cuenten con algun tipo
de instrumento de cobertura,
lo cual expone la operacidn de
Grupo Famsa ante periodos de
volatilidad en el tipo de cambio.

Analistas de la agencia se-
falaron que la caida en ventas
comerciales durante los altimos
doce meses cerrando en niveles
de 14 mil 824.4 millones de pe-
sos al tercer trimestre de 2014
contra los 14 mil911.6 millones
de pesos del mismo periodo de
2013, representando una caida
de 0.6 por ciento debido a un
menor ritmo de consumo en la
economia.

Anadieron que lo anteriorse ha
combinado con una reduccion
en margenes, pol una menor
proporcion de préstamos per-
sonales y mayor proporcion de
ventas de contado.

Ademids deun elevado nivel de
competencia dentro del sector
de ventas minoristas.

“Analizando las ventas entre
Famsa México v Famsa USA
podemos observar que Famsa
Meéxico presenta una caida du-
rante los tiltimos doce meses
de -1.0por ciento contra 9.5 por
ciento al tercer rimestre del 2013”7,
dijeron analistas. M
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