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El viernes por la mafiana, mucho
{ antes de que supiéramos el derro-
{ tero de Grecia, aparecié un dato

! laperiferia Europea, Portugal. Se
i tratade unindicador que compa- :
i raelgasto que hacen las familiasen ;
i compras de alimentos en los super-
i mercados versus lo que gastanen

i los restaurantes. De acuerdo alas

i cifras dadasaconocer por Kantar

! Worldpanel, durante los primeros

! seis meses del afio los portugueses
@S0YCarlosMota

! porciento menos productos de lo
motacarlosi00@

clave en la escenografia econémi-
ca de uno de los llamados paises de

... y el dato mas revelador
~de Europa vino de Portugal

Kantarrevelo un par de datos

! mads: hayun patrén de cambio, y

! los portugueses estan dejando de

! cocinary comer en casa. Ahora pre-
i fierenacudira cafeteriasy restau-

! rantes. Este cambio de tendencia

: nose habia observado desde el afio

2012, cuando todos se preocupaban

{ porPortugal tanto como lo hacian

i por Grecia o Espafia. No obstante,
ahoravemos que los paises ibéricos
i emprendieron reformasy cambia-

i ron la percepcién que el mundo te-

; niadeellos, adiferenciade Grecia,
compraron en el supermercado 0.9 !
i tado se hizo evidente el fin de sema-
i que adquirieron en el mismo perio-
i dode2014.

que entrd en un abismo cuyo resul-

nay ayer ante el mundo.
Portugal es un pais que hizo re-
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formas muy profundas. Los resulta-
dos de su disciplina estan a la vista.
Su Producto Interno Bruto retor-
no alasendadel crecimiento con
una tasa de (.9 por ciento en 2014,

i ylacalificadora Fitch ha dicho que

i este 2015 espera que finalice con

i unecrecimiento de 1.5 por ciento.

! En Portugal los partidos politicos

! mas importantes son pro-europeos

! yno existen alavista movimientos

i radicales, porlo que no se espera

i ninguna desviacién de las politicas

i adoptadas en el corto plazo segiin la
! misma calificadora.

México ha establecido cadavez

i lazos més estrechos con Portugal.

i Unejemplo de ello fue lalicitacién

i que gano recientemente el Grupo

i ADO para operar unasubconcesién
i de 635 autobuses con mas de 2 mil

i 500 trabajadores. También gané

i otra concesion para operar el metro
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de Lisboa por 8 afios con més de 43
i Kms. Ambas fueron ampliamente
i difundidas.

Portugal tiene una fortaleza par-

i ticular en materia de moldes de

i plastico. Hay méas de 450 empresas

i especializadas en el sector, y México
! esel noveno destino de sus exporta-
! ciones. Almenos hay 10 empresas

i portuguesas establecidas en Méxi-

¢ coque se dedican aeso. Dos de esas
i firmas importantes son LN Moldes

i ySocem. El destino de estos moldes
| estipicamente para partes y compo-
: nentes de laindustria automotriz,
asi que con la explosién de ese sec-

i tor en México la estimacion es que

! esalineade negocio sera creciente.

Otra industria clave es el turis-

i mo. EnPortugal el turismo crece al

i 12 porciento. La metaes llegara 20
i millones de turistas internacionales
i enel corto plazo.



