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| CREDITO AUTOMOTRIZ

Comunicacion

Financiera

I.os bancos buscan
recuperar mercado

PORALEXANDRA
VILLAVICENCIO
avillavicencio@gimm.com.mx

Hasta mayo, las financieras
de las marcas automotrices
mantuvieron la mayor par-
ticipacion de mercado, con
65.8 por ciento, respecto al
279 por ciento de los bancos.
Con ello, 1as primeras tuvie-
ron un aumento en su nivel de
penetracion de 3.2 por cien-
to, mientras que los segun
dos lo disminuyeron en dos
por ciento, de acuerdo con
informacion de la Asociacion
Mexicana de Distribuidores
de Automotores (AMDA).

Alrespecto. Veronica Chau,
analista lider de Instituciones
Financieras, y Alejandro Gar-
cia. director de Instituciones
Financieras de la firma califi-
cadora Fitch Ratings en Méxi
co, expusieron que los bancos
yatrabajan en la btisqueda de
alianzas estratégicas con las
empresas automotrices para
recuperar mercado en el fi-
nanciamiento para la adqui-
sicion de vehiculos.

Enentrevistacon Excélsior,
expusieron que para los ban-
cos el crédito para la adqui-
sicién de vehiculos es un
negocio atractivo, porque su
nivel de cartera vencida es de
sOlo entre uno y dos por cien-
to en las financieras.

LA ESTRATEGIA

“Las empresas del sector au-
tomotriz estdn dispuestas a
aceptar una mayor partici-
pacion de los bancos, porque
como se ha observado en los
iltimos meses, laventade au-
tomdviles ha crecido bastan-
te, incluso ya llegd a niveles
récord. Yo creo que el apeti-
to se va a dar mientras quie-
ran diversificar sus canales
de venta”, expuso Alejandro
Garcia.

“La estrategia de la em-
presa automotriz es diferen-
te de la financiera de marca,
porque aunque ohviamente
la primera siempre le da pre-
ferencia a su financiera, al fi-
nal lo que quiere es vender
mads automaviles. por lo que
su estrategia es buscar cana-
les de credito”, anadio Veroni-
ca Chau.

De acuerdo con analistas de Fitch, las instituciones
financieras preparan alianzas con las automotrices
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aumento el financiamiento

automotriz de enero a
mayo de este ano,
segun datos de

la AMDA

EL RETO

Segun la informacion mds
reciente de la AMDA sobre
financiamiento, entre ene-
ro y mayo se vendleron via
crédito 312 mil 891 vehicu-
los, de los cuales, 87 mil 373
fueron por medio de los ban-
cos. 205 mil 955 de las fi-
nancieras y 19 mil 563 de los
autofinanciamientos.

Las financieras de las
marcas, dijo Garcfa, gozan de
ventajas competitivas, princi-
palmente operativas respecto
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TOP TEN
INSTITUCION CREDITOS
NRFinance Mexico 72488
GM Financial 41582
BBVA Bancomer 36508
VW Financial Services 33344
CF Credit Services 21373
Scotiabank Inverlat 17017
Banorte 16,049
Toyota Financial Services - 15,073
Ford Credit 8,425
BanRegio 7640
Fuente: AMDA
ALALZA

De enero a mayo se registraron
312 mil 891 colocaciones de crédi-
to, lo que representa un icre-
mento de 27.2 por ciento.

a los bancos. Estas, explico
Chau, tienen como bhase la
relacion con la automotriz,
lo que permite colocar al au-
tomavil con mayor eficien-
cia debido a que se encuentra
dentro de la distribuidora.

“El éxito de las linancieras
automotrices cautivas se debe
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El éxito de las finan-
cieras automotrices
cautivas se debe a los
subsidios que reciben
de sus companias fa-
bricantes a las que
pertenecen.”

ALEJANDRO

GARCIA
DIRECTOR DE
INSTITUCIONES
FINANCIERAS DE FITCH

“La estrategia de la
automotriz es dife-
rente de la financie-
ra de marca, porque,
aunqgue obviamente
la primera siempre le
da preferencia a su
financiera.”

VERONICA CHAU
ANALISTA LIDER

DE INSTITUCIONES
FINANCIERAS

alos subsidios que reciben de
sus companias fabricantes a
las que pertenecen. Los cos-
tos de fondeo también se
han mantenido bajo control
y los fabricantes de automo-
viles se han comprometido
a mantener la cuota de mer-
cado en un entorno de cre-
cimiento. Por lo general, las
cuotas de mercado de las fi-

. nancieras cautivas calificadas

por Fitchvarian entre 30y 50

' porciento de las ventas tota-

les delamarca”.

ENTORNO
La informacion de la AMDA
Indica que el nivel de otorga-
miento de créditos durante
los primeros cinco meses de
2015 es el mayor desde 2007.
El dltimo dato acumula-
do representa un crecimiento
de 27.2 por ciento respecto a
los 245 mil 907 del afio pasa-
do. asf como siete por ciento
superior a los 292 mil 379 de
2007.
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