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Comunicaqién
Financiera

+ IMPULSARAN VENTAS DE VEHICULOS A CREDITO

Aumentan alianzas entre
financieras y automotrices

ARMADORAS unen fuerzas con
BANCOS Y OTRAS INSTITUCIONES
con el objetivo de FOMENTAR LA
COLOCACION de sus unidades

LOURDES GONZALEZ / EL HORIZONTE

1 auge de alianzas

entre  instituciones

financieras y auto-

motrices impulsara
las ventas en este segmento y
estimulard el aumento en las
carteras automotrices, tanto
en la banca como en otras en-
tidades no bancarias, aseguré
Fitch Ratings México.

La firma calificadora des-
tacé que un ejemplo de esta
tendencia es el convenio co-
mercial entre BNP Paribas
Personal Finance y Kia Mo-
tors México para crear Kia Fi-
nance, que apoya las ventas a
crédito de menudeo y plan de
piso de la empresa coreana.

Ademés, en 2014 se creb
Mazda Financial, a través de
una alianza con Scotiabnak y
Volvo Car Financial Services;
también Land Rover Finan-
cial Services se constituyé de
la unién con BBVA Bancomer
Consumer Finance, la cual
mantiene contratos de colabo-
racién con Hyundai y Suzuki.

La Asociacién Mexicana de
Distribuidores de Automoto-
res (AMDA) sefiala que el ni-
mero creciente de convenios
entre instituciones bancarias
v financieras con automotri-
ces facilita la venta de vehi-
culos a crédito, la cual repre-
sent6 el 629% de las unidades

PREVEN QUE MARCHE ‘SOBRE RUEDAS’
Los expertos anticipan un alza en la comercializacion de autos

nuevas comercializadas en el
pais a mayo de 2015.

El organismo agregé que el
mercado automotriz mexica-
no estd dominado por las em-

presas con mayor antigiiedad
en el pais; sin embargo, algu-
nas de reciente incursién, en
particular asidticas, ganan
participacién rdpidamente.

@

Durante el primer
semestre de 2015
Toyota y Ford
anunciaronla
construccion de
plantas nuevas, lo
que junto con Kia
Motors y Audi,
mantendra
elimpulsode
la industria
automotriz

“El alza es impulsada por
una reactivacién en las ventas
de vehiculos nuevos, ain en
un entorno econémico de cre-
cimiento bajo”, indicé.

Segin la AMDA, las ventas
se beneficiaron por el incre-
mento del consumo y por las
restricciones a la importacién
de autos usados, la cual se re-
dujo 70% entre mayo de 2014
y el mismo mes de 2015.

Otro factor que favoreci6
el alza en la comercializacién
de las automotrices en Méxi-
co es contar con una planta
manufacturera en el pais; por
ejemplo, Mazda pasé de la po-
sicién nueve en volumen de
ventas al lugar tres luego del
arranque de produccién de su
planta en Salamanca en 2013.



