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Agoreros
del desastre

En muchas epocas de la humanidad hay
quienes endiosados por la tecnologia creen que
habrd desapariciones masivas de medios.

n los ultimos tiempos han surgido quienes es-
tdn convencidos de que la television abierta
es unaespecie en extincion. como en su mo-
— mento hubo quienes dijeron que los eBooks
harian desaparecer los libros tradicionales,
que las pdginas de Internet harfan olvidar a
los periodicos o que las empresas puntocom
representaban una nueva revolucion industrial.

En muchas épocas de la humanidad hay quienes, en-
diosados por la tecnologia. creen que habra desaparicio-
nes masivas (vamos, ni siquiera han terminado las cartas
a pesar de todos los nuevos medios de comunicacion) de
medios cuando. en realidad. lo que desaparece un medio
es su incapacidad para ajustarse a las nuevas condiciones y
preferencias de los consumidores.

Cuando a mediados de la ultima década del siglo pasado
las empresas puntocom estaban en pleno auge. se hablaba
de la desaparicion de centros comerciales. tiendas y se lle-
gaba al extremo de creer que seria un cambio tan importan-
te como cuando inici6 la produccion en serie. A mas de 20
anos de distancia, quedo claro que so6lo es una nueva forma
de hacer comercio que. de ninguna manera. cambio las es-
tructuras del capitalismo. En el caso de la television abierta,
una buena parte de los criticos no sélo estdn enamorados
de los nuevos medios sino que también los usan para justi-
ficar malas decisiones de negocios que ellos han tomado en
detrimento de su capirtal.

Son los mismos que en su momento no tuvieron capaci-
dad financieray de gestion para entrar a la licitacion de tele-
vision abierta. a pesar de que en algin momento mostraron
interés de saliva.

No son diferentes a los que tratan de convencer de que
lo mejor que le puede pasar a la cuarta cadena de television
abierta, que no pudo pagar Grupo Radio Centro, se venda
en cachitos que ellos sf puedan pagar. No han tenido en
su mejor momento el =
éxito empresarial que Practicamente

tienen tres cadenas ya .
existentes de television tOC.IOS.IOS estudios
abiertay. de hecho.sus coinciden en que la
malas asociaciones les .

ponen en una situacion pl’ eferenc1a delos

de negocios verdadera- anunciantes A los

mente compleja. pues- . .
to que. en realidad, no televidentes sigue

han logrado ser grupos concentradaenla
multimedia. " ~
television abierta.
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Mucho mas alla. se han dedicado a propalar interpretacio-
nes falsas o, en el menos malo de los casos, equivocadas
sobre la television abierta y su futuro. Televisa y Television
Azteca. ciertamente, han tenido que enfrentar retos que no
necesariamente estdn vinculados con la muerte de la tele-
vision abierta, sino a condiciones propias de un ambiente
mucho mds competido y la estrechez econdmica que, sin
duda, es de corto plazo.

Es un mercado en el que los margenes son estre-
chos. Olegario Vazquez Aldir, director general de Grupo
Empresarial Angeles. estima que tendra una rentabilidad
de 11% del capital.

Prdcricamente todos los estudios coinciden en que la
preferencia de los anunciantesy los televidentes sigue con-
centrada de manera abrumadora en la television abierta,
por lo que la publicidad para la television de paga u otras
vias son verdaderamente pequefias y no crecen a los niveles
esperados. Tan sélo la final del futbol mexicano fue vista por
26 millones de personas en television abierta.

Se tiene que destacar que, mas alla de esta preferencia
por los contenidos, la realidad es que la inmensa mayoria de
los mexicanos no tienen acceso a la television de paga nilo
tendrd en el corto plazo por mas que se pueda desarrollar la
banda ancha, puesto que se trata de un problema de ingre-
sos en la mayoria de la poblacion que, desgraciadamente,
no se va aresolver en el corto plazo.

OBSTINADOS

Una de dos: OHL tiene la conciencia totalmente tranquila,
que es muy poco probable. o esta dispuesta a todo con tal
de tapar irregularidades.

La empresa informé que. luego de su reunion del con-
sejo, decidieron no remover a nadie, incluido su director
juridico. Gerardo Flores, que en una grabacion sale ha-
blando con Pablo Wallentin, sobre maneras de sobornar
a magistrados. Reiteran que todo se trata de una campana
de difamacion, sin decir de quién, y prometen que tomardn
acciones juridicas en contra de alguien por lo que ellos ca-
lifican como difamaciones y calumnias.

Hasta el momento la empresa. que encabeza en México
José Andrés de Oteyza. no ha tenido el talento o la capaci-
dad de convencer a nadie a pesar de que ayer sus acciones
tuvieron un rebote técnico de 3.66%. a pesar del cual siguen
teniendo una caida en su valor bursatil que ronda un tercio
de la empresa. Fitch anunci6 ayer mismo que ponia las ac-
ciones de OHL México en revision a la baja.



