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Femsa abre nueva planta en Brasil

La empresa
invierte 250 mdd
para la fabrica en
distrito Itabirito

MIGUEL ANGEL PALLARES
GOMEZ | Enviado
—miguel pallares@eluniversal.com.nmx

BELO HORIZONTE.— Laem-
botelladora mexicana Coca Co-
la Femsa (KOF) anunciara este
jueves una inversion de 250 mi-
llonesde dolares destinada para
la inauguracion de una planta
en el distrito industrial de Ita-
birito, Brasil, confirmo la em-
presa a EL UNIVERSAL.
Durante la inauguracion del
complejo industrial estara pre-
sente el director general de Fo-
mento Econdmico Mexicano
(Femsa), Carlos Salazar Lome-

lin, asi como John Santa Maria,
director general de KOF y José
Ramoén Martinez, director de
operaciones de KOF Brasil.

Elmayor embotellador priva-
do de productos Coca Cola
inaugurolasemana pasada otro
complejo en Tocancipa, Colom-
bia, con una inversion similar
de 250 millones de délares, por
lo que la inyeccion de capital en
Latinoamérica con estas dos
plantas suma mas de 500 mi-
llones de dolares.

“Las plantas se destacan por
sus innovaciones en tecnologia
v sostenibilidad”, comento la
empresa a este medio.

Brasil es uno de los mercados
conmayor aportacion alas ven-
tas de la subsidiaria de Femsa.
En 2014, el pais sudamericano
represento el 33% de su volu-
men de ventas, por lo que se
ubicé como el segundo merca-

do mds grande después de Mé-
xicoy obtuvo un crecimiento de
409% en su volumen de ventas,
impulsado por adquisiciones.

KOF compro a la brasilefia
Companhia Fluminense de Re-
frigerantes en 2013 y ese ano
también adquirio a Spaipa, la
segunda empresa familiar de
bebidas Coca Cola mas grande
de Brasil. En 2014, el corporati-
vo inaugurd una planta de pro-
duccion en Minas Gerais, Brasil,
con una inversion de 260 millo-
nes de ddlares.

Hasta ahora, KOF atiende a
un mercado de 72.1 millones de
consumidores brasilefios vy
cuenta con una red de 329 mil
800 detallistas en esta region,
por lo que en nimero de con-
sumidores atendidos supera a
nuestro pais y es la segunda zo-
na de mayor importancia por
debajo solo de Filipinas.

Femsa inicid operaciones en
Brasil en 2003, tras la adquisi-
cion de Panamerican Beverages
{Panamco) y cinco afos des-
pués adquirio a Refrigerantes
Minas Gerais (Remil).

Para 2009 llegaron a un
acuerdo para vender en aquél
pais la marca Crystal, v un afio
mas tarde compro junto con
otros embotelladores a LeaPo
Alimentos e Bebidas.

Sube calificacion. La califica-
dora Standard & Poor’s informo
aver que subio la calificacion a
escala global del crédito corpo-
rativo v deuda de Femsa desde
“A-"hasta “BBB+”, debidoaque
la compariia ha mantenido la
estabilidad de sus indicadores
crediticios, a pesar de sus re-
cientes adquisiciones y de los
efiectos dela debilidad delaeco-
nomia mexicana. @



