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Perdurara el buen momento
economico de México: BID.

Luis Alberto Moreno, presidente del BID, in-
dicé que el buen momento econémico perdu-
rard mientras la economia de EU se encuentre

eleconomista.mx/valores

SUS GANANCIAS BAJAN MIENTRAS SUS GASTOS CRECEN

HSBC Mexico, ante un desatio

FUERTE PRESENCIA

HSBC es una institucién con presencia en América Latina y en México tiene casi la mitad de sus unidades;
por debajo de BBVA, pero por arriba de Santander.

El banco inglés le pide
al mexicano contribuir
con 10% del beneficio
total en el 2017

Edgar Juarez
EL ECONOMISTA

EL BRITANICO HSBC dio otro vo-
to de confianza a su filial mexica-
na. Sin embargo, el banco al frente
de Luis Pena Kegel no la tiene na-
dafacil: sus ganancias han caido de
manera importante en los ultimos
anos y los gastos siguen elevados.

Cifras de la Comision Nacional
Bancaria y de Valores (CNBV) refie-
ren que del 2013 al 2014 1a utilidad
de HSBC cay0 casi 50% para ubi-
carse en 1,090 millones de pesos.

Un reporte de la firma SNL Fi-
nancial indica que HSBC sigue con-
siderando a México como un mer-
cado prioritario; esta filial se ha
fijado el objetivo de entregar el be-
neficio, antes de impuestos, de 600
millones de ddlares, y contribuir
con mds de 10% de la rentabilidad
del grupo para el 2017. “Un vistazo
alascifras clave de HSBC México in-
dican lamagnitud del desafio”.

El documento destaca que en el
2014 larentabilidad de HSBC México
fuede 3.64%, muy inferior a19.64%
de BBVA Bancomer y a 13.84% de
Santander México, ambas filiales de
grupos financieros espafioles.

Aunado a ello, el documento
refiere, citando a Alejandro Gar-
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cia, director senior de Institucio- o su nivel de volumen de negocio”,
nes Financieras Latinoamericanas 6 7 4 8 /o explica el analista de Fitch.
de Fitch, que en el 2014 la rela- o Garcia ha comentado a SNL Fi-
.7 . s . [ .
cion costo-ingresode HSBCMexi- g LA RELACION nancial que otro problema que en-

co fue de 71.77 por ciento. Al cierre
del primer trimestre del 2015 baj6 a
67.48°%, pero sigue muy por arriba
de BBVA Bancomer, con 40.36%, y
de Banamex, con 48.04 por ciento.

“Una de las razones para este
bajo rendimiento son los altos cos-
tos de operacion de HSBC”, cita el
reporte.

SNL Financial destaca que, de
acuerdo con Garcia, HSBC México
solfa ser el banco con mayor nimero
de sucursales, que abria los sdbados,

costo-ingreso del banco al cierre
del primer trimestre del 2015,
muy por encima de otros.

conun gran numero de empleados.
No obstante que ha logrado re-
ducir el numero de sucursales y
gastos de personal, “es evidente
que se trata de un banco que tiene
mads desafios en términos de ma-
yores gastos de operacion y que no
necesariamente se compensa por

frenta el banco es el entorno ma-
croeconomico de México, toda vez
que con las tasas de inter€s en nive-
les histéricamente bajos, los mdr-
genes se ven limitados y los costos
de crédito son relativamente altos.
“El impacto de esto puede ha-
ber sido amplificado por la com-
posicion de la cartera de HSBC
México, que hace hincapié en los
préstamos corporativos y comer -
ciales, a expensas de los créditos al
consumo”, expuso Garcia.

Sobre este punto, detalld que
los créditos al consumo y venta al
por menor del banco representa-
ron entre 16 y 17% de los présta-
mos totales, en comparacion con
el rango de 30 a 35% de Banamex
y Bancomer.

“Con el fin de alcanzar los obje-
tivos de rentabilidad establecidos
por la empresa matriz, HSBC Mé-
xico necesita hacer frente alos cos-
tos y mejorar la productividad del
negocio”, concluye SNL Financial.

Pese al recorte de personal en
varios paises anunciado el pasado
martes, en México, aseguran fuen-
tes internas, no habrd tal.

El viernes, Moody’s bajo la ca-
lificacion de riesgo crediticio de
HSBC México, precisamente por
su baja rentabilidad.

Laagenciadetall6 que, aldegra-
dar la calificacién del banco en este
rubro, considerd los indicadores de
rentabilidad consistentemente dé-
biles, los cuales continuardn res-
tringiendo su capacidad para im-
pulsar orgdnicamente los niveles
relativamente limitados de capital.

Moody’s anadi6 que este banco
continua mostrando indicadores
de calidad de activos notoriamen-
te mds débiles que el promedio del
sistema, asi como un acceso mds
débil al financiamiento.

Los sefalamientos los hizo
Moody’s, previo a que HSBC Hol-
dings anunciara que permanecerd
en México. De hecho, la calificadora
refirié que, en caso de no ver apoyo
de la casa matriz, podria bajar mds
las notas ala filial mexicana.



