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Coca-Cola sigue siendo la favorita

El segmento de refrescos de Femsa continua ganando participacion de
mercado, principalmente en la division de cola, lo que incluso ha com-
pensado la disminucién de cuota en las bebidas de sabores, afirmé el
director general de la empresa, John Santa Maria ante analistas

“Para los préximos trimestres, las oportunidades mas atractivas para
ganar penetracion de mercado se encuentran en el segmento de bebidas
no carbonatadas aguas, jugos, bebidas isotonicas, las cuales representan
el 11% del volumen en México. El nuevo enfoque de la compafiia serian
las bebidas “Premium™, coment6 el ejecutivo.

De acuerdo con Sandra Tinoco, analista de Standard and Poor’s el ta-
mafio de FEMSA, especialmente en México, le permite mejorar sus eco-
normias de escala en comparacion con sus competidores.

“La compariia mantendrd una eficiencia operativa adecunada favorecida
por su adecuada gestién del capital de trabajo y una estructura de costos
competitiva a pesar de sus recientes adquisiciones y la reciente desacele-
racidn en el crecimiento de la industria minorista mexicana’, comento.
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