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Multimillonario Salinas obtiene respaldo
peruanoy evita que el pasado le salga caro

A medida que el
CAROLINA multimillonario
MILLAN . )
mexicano Ricar-
do Salinas ex-
pande suimperio

televisivo, se asegura de que sus
pasadas batallas con los organis-
mos reguladores de los Estados
Unidos no le salgan caras.

Red Dorsal Finance, una subsi-
diaria de un grupo cuyo principal
propietarioes TV Azteca, de Salinas,
vende 275 millones de délares de
bonosa 16 afios para financiar una
red de fibra 6ptica en Perd. Como
los pagarés estan garantizados por
el paisandino, ladeuda tiene califi-
cacion BBB, un grado de inversion
cuatronivelesmasaltoqueelde TV
Azteca, consede en Ciudad de Mé-
xico, que tiene calificacién basura.

La transaccion es conveniente
para Salinasylostenedores de bo-
nosde TV Azteca porque permite a
la emisora obtener financiamien-
to mas barato para crecer y abrir
otra fuente de flujo de efectivo,
dijo Fitch Ratings. En el caso de
los inversionistas que recelan de
Salinas, que en 2006 logro zanjar
cuestionamientos de la Comisién
de BolsayValores, que loacusaba

eca

de obtener ganancias inapropiadas
a partir de préstamos, el giro ha-
cia Pertiresultard tranquilizador,
dijoRay Zucaro, de SW Asset Ma-
nagement LLC.

“ElDr. Jekyll puede estar al fren-
te de una compaiiia, pero si ésta
tiene garantia peruana, no tendra
importancia”, dijo Zucaro, un ad-
ministrador de dinero de SW As-
set, en entrevista telefénica desde
Newport Beach, California. “La
gente estd dispuesta a olvidar sus
pecados. Sin la garantia de Perd,
el acuerdo habria sido més caro”.

COMUNIDADES RURALES
Es probable que los ahorros sean
sustanciales. Si bien los 500 mi-
llones de ddlares de bonos de TV
Azteca con vencimiento en 2020
han hecho bajarlos rendimientos
a 6.33 por ciento luego de alcan-
zar en enero el nivel mas alto en
nueve meses, siguen estando 2.42
puntos porcentuales por encima
de la deuda de mercados emer-
gentes con calificacion BBB de si-
milar vencimiento, indican datos
que recopilé Bloomberg.
Laoficinade prensade TV Azteca
dijo que el acuerdo peruano forma

parte de una estrategia de asocia-
cién con gobiernos para expandir
los servicios de telecomunicacio-
nes alas comunidadesrurales. La
segunda mayor emisora de Méxi-
co gand una concesion para crear
una red similar en Colombia en
2011.Nosevendieron bonos para
financiar ese proyecto.

“Debido al aislamiento de algu-
nas de esas comunidades, podrian
no haber proyectos empresariales
viables con un plan de negocio tra-
dicional delsector privado”, dijo TV
Azteca. “Porotrolado, siel gobierno
manejaralos proyectosdirectamen-
te, le faltaria experiencia técnica 'y
‘know-how’ para desarrollarlos pro-
yectos. Esaeslarazonde unmodelo
denegociohibrido publico-privado”.

En conferencia telefénica con
analistas, el méximo responsable
ejecutivode TV Azteca, Juan Bruno
Rangel, dijoel 25 de febrero quela
compaiiia busca expandirse fuera
de México conforme se reduce el
ingreso por publicidad y aumenta
la regulacion.

“Tenemos que diversificarnos
para obtener mds ingresos”, dijo.
“Espor eso que hemos optado por
Colombia y Perd”.





