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Seguros de vida, a paso de tortuga
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orsilasmoscas...yesqueunodelospro-
ductosfinancieros masrelevanteesel de
los seguros, el cual nos permite anticipar
danosocasionados por accidentes, catas-
trofes, enfermedades o incluso por la muerte.

Actualmente, el mercado nacional de
seguros es el segundo de Ameérica Latina,
sin embargo, dicha nota debe tomarse con
Treservas pues la penetracién de este sector
esde apenas 2.1% del PIB. Situacion logica
al considerar que sélo 22% de los adultos
cuentan con algin tipo de seguro privado.

Ciertamente en el pais no contamos con
una cultura de prevencion. Ademas a esto
sume el complicado panorama economi-
€o que se vivio en los dltimos afos, el cual
acoto el gasto para la contratacion de estos
servicios.

Solo el ano pasado esta actividad ape-
nas alcanzo un crecimiento cercano al 3%,
practicamente la mitad de lo que se tenia
contemplado.

Para este afio se habla de un avance
del 6%, aunque para 2016 nuevamente se
avistan nubarrones, por lo que la AMIS de
Mario Vela ya apunta sus baterias aun alza
de apenas 4.5%...

, A la muerte pelada no hay
puerta cerrada... Sin embargo,
.| para algunos rubros las condicio-

nes han sido mas benéficas que
para otros. En esta tesitura se ubican los se-
guros de vida, los cuales significan el 39%
delas polizas.

En 2014 ese segmento tuvo un incre-
mento del 3.5%, el doble que los seguros
para autos, y es que si de algo tenemos
garantia es que nadie escapa de la muerte.

Este producto, mas alld de ser una he-
Tencia, es una proteccion para que familia-
resy beneficiados no queden desabrigados
tras lamuerte o invalidez de un ser querido.

En este sector participan empresas
como Metlife de Sofia Belmar, GNP de
Mario Vela y Seguros Monterrey New York
de Gary Bennett, entre muchas otras.

Sin embargo, solo la banca-seguro aca-
para el 30% del negocio de vida.

José Pérez-Gorozpe, especialistade la
calificadora S&P, sefiala que esto se debe a
las enormes barreras de entrada que exis-
ten en este ambito.

Apunta que aunque se anticipa unare-
duccion en las condiciones de capital para
2016, los costos operativos son atiin muy
elevados, por lo que en esta actividad per-
sistird la concentracion...

. Entre paréntesis... Como quiera
aun con la atonia econémica y la
| escasacompetencia los seguros de
vida podrian tener un incremento
cercano al 5% en términos reales durantelos
Pproximos 2anos.
No obstante persiste la fragilidad, pues
la penetracién de los seguros de vida es de
menos del 1% del PIB. Asi que avance entre

VINOS, CHOCOLATES 'l LICORES
SE APUNTAN UN BUEN

Y . 'Y como yase sabe... mafanaarran-
ca el Buen Fin, en donde algunos
,. productos bajan sus precios para
* atraer a hordas de consumidores.

Nielsen, que comanda German Gutié-
ez, destaca que en esta temporada los que
se ponen mas guapos son vinos y licores,
categoria que recorta sus precios en un 30%.

De igual forma los pequenos electrodo-
mésticos también bajan sus costos en poco
mas del 5%.

En tanto que los chocolates, aunque no
tienen reducciones importantes en sus efi-
quetas hacen su agosto, pues sus ventas en
estos dias se incrementan 16% frente a una
jornadahabitual. Y esque jComoresistirse!...
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