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Arca Continental, de las
preferidas de los analistas

tiene sumira puesta en Peru para
aumentar su rentabilidad en los proximos anos

Judith Santiago

judith.santiago@eleconomista.msx

LA EMBOTELLADORA ArcaCon-
tinental (AC) se posiciona comao
una de las emisoras que cotiza en
la Bolsa Mexicana de Valores, que
estd en lamira de los analistas, da
do su potencial crecimiento pro-
puesto para el 2017 , diversificacion
geografica y un negocio solido que
lacolocan como la tercera embote-
lladoramas grande del sisterna Co-
ca-Colaen el mundo.

AC provecta un crecimiento en
ventas por 100,000 millones de
pesos parael 2017, lo doble a lo re-
gistrado en el 2012, asi como nive-
les de rentabilidad en el flujo ope-
rativo (EBITDA) de 22 por ciento.

Alo anterior se sumasu plande
ventade activos no productivos yla
generacion de sinergias por 85 mi-
llemes de dolares; mejores resulta-
dos operativos en todas sus regio-
nes v bajas necesidades de capex.

Directivos de la empresa infor-
maron, durante ina reunion con

inversionistas en Nueva York, que
Corporacion Lindley en Perties es-
tratégica para aumentar su renta-
bilidad para el 2017.

“Actualmente su margen es de
cerca de 14%, pero estan enfoca-
dos a elevarlo a niveles aceptables,
de 18% por lo que tiene como ob
jetivo consolidar Perii”, dijo Tania
Abdul Massih, directora de deuda
corporativa de Banorte- Ixe.

La firma tiene los ojos pues-
tos en Pern, toda vez que ha deja-
do abiertas las posibilidades de ad-
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quirir nuevos negocios en dicho
pais y replicar el modelo en Ecua
dor (basado en la consolidacion de
franquicias de Coca-Cola, botanas
saladas y productos licteos).

Por su parte, analistas de Ac-
cival indicaron que tras la recien-
te adquisicion de Lindley (dedica-
da a la fabricacion y distribucion de
bebidas no aleohélicas con lamar-
caInca Kola), AC estima “sinergias
por 25 millones de dolares™.

En México, su estrategia de ne-
gocios sera impulsar su creci-
miento organico mediante la divi-
sion de bebidas no carbonartadas,
principalmente jugos y produc-
tos lacteos, tal como sucedio con
Powerade, que ha logrado una
participacion de mercado de 56%
frente a marcas como Gatorade,
con 41 por ciento.

NIVEL DE DEUDA CONTROLADA

Al cierre de septiembre, la emiso-
ra con operaciones en Mexico, Ar-
gentina, Ecuador v Peri tenfa una
deuda total por 42,758 millones
de pesos frente a los 11,892 millo-

o

nes registrados en igual periodo del
2014, es decir, un 260% mas.

“Considerando el nivel de efec-
tivo de 11,730 millones de pesos, el
indicador de deuda neta a EBITDA
12 meses asciende a 2,02 veces, su-
perior al promedio observado de
los tltimos tres afios, por 0.6 ve-
ces”, explico Abdul Massih.

Aunque su deuda crecio en el
ano, cuenta con los recursos pa-
ta hacerle frente, por lo que esta
en un nivel manejable. Sus venci-
mientos en el corto plazo corres—
ponden a 26.6% del total de su
deuda v 73.4% restante es para el
largo plazo.

Rogelio Gonzalez, analista lider
de Fitch México, explica que AC
“cuenta con buen acceso a finan-
ciamiento bancario v al mercado
de capitales, lo cual le brinda flexi-
bilidad para solventar sus compro
misos de deuda”.

Los titulos de AC mantienen una
tendencia alcista. En el ultimo afio
han registrado un aumento cer-
cano a 21.28%., para ubicarse en
104.38 pesos por unidad.



