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Comunicacion

BBVA Bancomer
v Banamex lideran
créditos en nomina

Las 2 instituciones
acaparan 2 millones
774 mil préstamos
de este segmento

ANTONIO HERNANDEZ

carterameiuniversal.comomy

En 205, Banamex v BEVA Bancomer
lideraron el mercado de los créditos
personales v de noanina en México, al
tener el mayor mimero de clientes en
estos productos, los cuales se han
vielto una altemativa de financia-
mmiento al consumo porencima de las
tarjetas de créditn.

Al cierre del afio, estas dos institu-
ciones acaparaban la mitacl de los
créditos de nomina en México, con 2
imiillofes 774 mil préstarmos de esre t-
po. cle un total de 5 millones 408 mil
créditos, sein datos de la Comisicn
Macional Bancaria y de Valores.

Por institucion, BEVA Bancomer
cuentaconunimillon 542 mil créditos
de nomina; en tanto, Banamex le si-
gue con un millon 232 mil cuentas,

Otros hancos que ocupan los pri-
IET0E lugares en cuanioa mmerode
clientes en crédito de nomina son:
Banorme (S50 mil 2086, HSBC (26 mil
459) v Samtander (525 mil 398).

En el caso de los créditos persona-
les, Banco Azteca v Banco Ahorro
Famsa sellevan lagran parte del mer-
cado, con mas de 7 millones 200 mil
productos de este tpo entre las dos
firmas, de un universo de 11 millones
259 mil otorgados en 2015

Banco Azreca cuenta con < millo-
nes 994 mil productos de este tipo:
por su parte, Famsa swma mas de 2
millones 306 mil clientes en crédito
de namina.

Mury por debajo le sigue Banoo
Compartamos, con 606 mil, sepuido
de BanCoppel, con 603 mil, v Ban-
jército, comn 592 mil.

En saldo, erédiros de ndmina acu-
mularon 191 mil millones de pesos.
En tanto, los créditos personales al-
canzaron un saldo de 162 mil millo-
ines die pesos al clerre de 2015

En 2015, los créditos personales y
de ndmina crecieron 18.5% v 19.5%
respectivamente, manteniendn s
racha aleista, pues en 2014 habian su-
hido 6.3% ¥ 165 respecto de 2013,

“Este incremento es resultaco de
gue los haneos han privilesiado la co-
locacion de productos que muestran
un comportamiento de mora mas
controdada, sobre todo el crédit de
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Créditos personales.

En este rubro Banco Azteca y
Banco Ahorra Famisa encabezan el
mercado con 7 millonies 200 mil
préstamos de este tipo,
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nomina, asi como ante las ventajas
(U represenian para 1os usuarios las
condiciones de estos productos, es-
pecialmentelastasas menores, ¢ pla-
mnconocidoylos pagos fijos”, destacot
la calificadora Fitch.

En ese sentido, Fitch indico que la
tasa e interés que cobran las tarelas
de crédito frente a otro tipo de pro-
ductos promedia 44%. Esta cifra es
superior a la de ofros eréditos de con-
SLUTIO CUE ES1AN N un rango de entre
10MG v A,

La calificaclora Fitch destaca que a
pesar del erectimiento de prodictos
como los préstamos personales y de
nomina, las taretas de crédilo con-
timian siendo el instrumento de cré-
dito més rentable para los bancos
mexicanos. A diciembre del afio pa-
sacln, el saldo total de las tarjetas de
crécito en circulacion se sito en 32
mil 571 millones de pesos, equivalen-
e a 41% del woal de préstamos de
Cconsumo en Meéxico. &
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