MEDIO:  EXCELSIOR ey
SECCION: DINERO/EMPRESAS Cl.’)m'*-,lm(*‘l(:’mn .
PAGINA: 2 Financiera
FECHA:  19/ABRIL/2016

ICOMPETIIIﬂ CON THE HOME DEPOT

Falabella y Soriana, juntas al ring

PORERENDIRAESPINOSA  TAMANO DE NEGOCIOS cerr6 la compra de las tien-
erenciira espinosa@glmm.com.mx ) das Comercial Mexicana: sin

Soriana Falabella embargo, el desembolso de
Ricardo Martin Bringas, di- (Unidades) (Unidades) 300 millones de délares para
rector general de Soriana, 272 188 aliarse con Falabella no afec-

aseguro que, en alianza con
Falabella, la cadenaminorista
abrird 20 tiendas Sodimac de
mejoras para la construccion
en los préximos cinco afios.

Como parte de una aso-
ciacion anunciada el viernes
pasado, Soriana invertira 300
millones de délares, mien-
tras que la chilena Falabella
la misma cantidad, hasta su-
mar un total de 600 millones
de dolares. En cuanto al mo-
mento en que se realizard la
primera apertura, esto ocu-
rrird el praximo afio segtin el
empresario.

Falabella tenia intencio-
nes de incursionar en el pafs
desde hace varios afios; in-
clusive, cuando la Comercial
Mexicana enfrentd fuertes
problemas financieros se dijo
que estaba interesada en
adquirirla.
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Fuente: Resultados del cuarto trimestre de 2015 de Falabella y Soriana.

SINERGIAS

Para Falabella, la asociacion
sera positiva, ya que le per-
mitird incursionaren un
mercado con potencial de
crecimiento: Pia Medrano.

Sodimac, el formato conel
cual logrard incursionar en el
mercado nacional, es uno de
los principales jugadores en

el negocio de laventa de pro-
ductos para mejoramiento
del hogar en Latinoameérica,
pues tiene presencia en Chi-
le, Colombia, Peru, Argenti-
na, Brasil y Uruguay, con un
total de 247 unidades, cuyas
ventas ascendieron a cinco
mil 308 millones de dolares
en 2015.

NO AFECTARA
LAS FINANZAS
Recientemente, Soriana

tard su capacidad de pagar
las deudas contraidas, ase-
guro Maria Pia Medrano, di-
rectora de corporativos de la
calificadora Fitch Ratings.

“Lo que tengo entendi-
do es que el aporte de Soria-
na, los primeros afios, seria
en activos. Serfan terrenos y
algunos aledafios a las tien-
das de Soriana. En términos
del negocio lo vemos como
complemento a la parte que
tiene actualmente la com-
pafiia; entraria en un nuevo
segmento”, considero.

Soriana, ademas de aliar-
se con Falabella para abrir
un formato que competi-
rd con conceptos como The
Home Depoty tiendas fami-
liares de articulos para el ho-
gar, impulsard el negocio de
productosyserviciosfinancie-
ros CMR.



