MEDIO:  EL UNIVERSAL i .
SECCION: NACION Comumcac_lon
Eégllié' ﬁg/ZABRIL/201 6 Financiera

Sorianay Falabella van por
el mercado de Home Depot

@ El valor del segmento de mejoramiento del hogar ascendera a 149 mil 532 mdp
® Sector se expandi6 19.2% en los Gltimos cinco anos; prevén crecimiento lento

MIGUEL ANGEL PALLARES
~miguel pallareseeluniversal.com.mx

Organizacion Soriana y la empresa
chilena Falabella apuestan por un
mercado en México que es grande, pe-
ro que crece moderadamente.

Segin la investigadora Euromoni-
tor International, el valor del segmen-
to de productos para el mejoramiento
del hogar ascendié a 142 mil millones
de pesos en 2015 y para los siguientes
cinco afos crecera 5.2%, 0 149 mil 532
millones de pesos.

El sector se expandid a buen ritmo
en los tiltimos cinco aiios, pues pasd
de 119 mil millones de pesos a 142 mil
millones, un repunte de 19.2%; sinem-
bargo, las expectativas cambiaron.

En el mercado mexicano, las em-
presas dominantes en el sector en-
focado a productos para el mante-
nimientoydecoraciondel hogarson
The Home Depot con 16.7% de par-
ticipacién, en segundo lugar estd
Consorcio Comex con 4.2% de las
ventas y en tercer lugar Truper He-
rramientas con 2.3%.

Los siguientes jugadores mds im-
portantes en México son Grupo Boxi-
to, Proveedores de la Construccién
S.A. de CV. y Lowe’s Cos. En total, las
seis principalesempresasdominantes
de esta industria acumulan una par-
ticipacion de 25.5% del mercado,
mientras que el restante 74.5% esta en
manos de vendedores independien-
tes y el sector informal.

Ricardo Martin Bringas, director ge-
neral de Organizacién Soriana, preci-
s6 que el mercado de mejoramiento
del hogar esta valuado por la empresa
en 20 mil millones de délares anuales;
Euromonitor estima su valor en 2015
de 9 mil 263 millones de ddlares.

Las estimaciones pueden no coin-
cidir por las categorias contempladas
en cada una de las investigaciones.

Para Martin Bringas, Soriana y Fa-
labella llegan en un excelente mo-
mento del sector detallista mexicano
y desde su perspectiva considera que
existe un potencial tanto para el cre-
cimiento de las nuevas tiendas Sodi-
mac como para el negocio de crédito
para sus nuevos clientes.

“La combinacién de capacidades,
experiencia e infraestructura de am-
bas compaiiias hacen una fuerza que
dificilmente podriamos tener de for-
ma aislada, lo que potencializa las ex-
pectativas de estos nuevos negocios
de forma muy importante”, expresé el
directivo en conferencia.

Standard & Poor’s dijo que la cali-
ficacion de riesgo crediticiode Soriana
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Soriana y Falabella invertirin 600 millones de délares, cada una aportara 50%
para abrir 20 tiendas Sodimac en México en los proximos anos .

(BBB- con perspectiva estable) no se
ve afectada por el anuncio de asocia-
cion con la minorista chilena.

“En nuestra opinién, este acuerdo
no tiene ninglin impacto sobre la ge-
neracion de flujo de efectivo o sobre la
liquidez de Soriana”, considerd.

Primera tienda 2017 Ricardo
Martin Bringas informé que abrird la
primera tienda de la marca Sodimaca

mediados de 2017 y reiterd que hasta
ahoranose hafirmadounacuerdode-
finitivo entre Soriana y Falabella, por
lo que se mantienen a la expectativa
de los detalles de expansion.

“Sera mas adelante cuando el
acuerdo definitivo sea firmado, dare-
mos mas detalles del crecimiento, las
plazas por entrar y puedo adelantar
que tenemos plan de negocio ambi-
cioso, el cual contempla la puesta en
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“Este acuerdo no tiene
ningin impacto sobre la
generacion de flujo de
efectivo o sobre la
liquidez de Soriana”

RICARDO MARTIN BRINGAS
Director general de Organizacion Soriana
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marca de 20 unidades en los primeros
cincoarios,abriendolaprimeratienda
a mediados 20177, anadio.

Desde su anuncio, Soriana y Fala-
bella informaron que ambas inverti-
ran 600 millones de dolares, cadauna
aportara 50% para abrir 20 unidades
en los préximos afios en México.

Sodimac es una cadena departa-
mental para el mejoramiento del ho-
gar con presencia en Chile, Peni, Co-
lombia, Argentina, Brasil y Uruguay.
Naci6 en Chile como una cooperativa
abastecedora de empresas en el rubro
de la construccion y en 1982 la familia
deJosé Luis del Riocompralosactivos
de la organizacién para formar Socie-
dad Sodimac. En2003, Falabellase fu-
siona con Sodimac y dan paso a la
nueva cadena en Latinoamérica. @
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