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Después de dos afios de ope-
racion bajo la figura de ins-
titucion de banca multiple,
Bankaool alcanzara en este
2016 su punto de equilibrio y
generard retornos sobre capi-
tal (ROE) de entre 16 y 17 por
ciento, aseguro su director ge-
neral, Francisco Meré.

“Han sido dos afios en los
que hemos estado inmersos
en un proceso de inversion. El
banco tiene una posicion muy
solida y capacidad para cre-
cer con un Indice de Capita-
lizacion (ICAP) de casi 22 por
ciento”, explico el directivo en
entrevista con Excélsior.

Agrego que el crecimien-
to econémico juega un papel
clave para “escalar de mane-
ra rapida”, ya que los niveles
de penetracion bancaria en
el pais representan una gran
oportunidad para jugadores
como Bankaool.

“Tenemos los produc-
tos y alianzas para con-
seguir un crecimiento
importante, apostandole
al drea digital. Hoy a través
del movil se abren 40 por
ciento de las cuentas con no-
sotros”, comento.

De acuerdo con un repor-
te de la calificadora Fitch Ra-
tings, el banco de reciente
creacion continua con pér-
didas y deterioro en su ca-
lidad de activos, aunque
mantiene buenos niveles de
capitalizacion.

Lainstitucion calcula que generara unretorno sobre
capital de hasta 17 por ciento para el cierre de este ano

“Tenemos
los productosy
alianzas para con-
seguir un crecimiento

importante, apostandole

al area digital”
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La calificadora sefia-
16 que el desempefio fi-
nanciero débil de Bankaool,

ha sido el reflejo de sus gas-
tos operativos elevados, que
han superado su capacidad
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ELINICIO

Bankaool nace como Agrofinan-
zas, Sociedad Financiera con Ob-
jeto Limitado, enfocada en
ofrecer financiamiento a pro-
ductores agroalimentarios.

de generacion de ingresos
en medio de un proceso de
crecimiento e inversion en
productos nuevos, princi-
palmente de captacion de
depositos.

PLANES
Francisco Meré detallo que
el banco tiene principalmen-
te dos nichos de mercado: las
pequefias y medianas em-
presas en donde existe una
importante necesidad de fi-
nanciamiento, ya que sélo
entre 30 y 40 por ciento de los
negocios en el pais cuentan
con acceso al crédito banca-
rio, y por otro lado, los jove-
nes, pues 60% de los adultos
no tiene cuenta bancaria.
“Alrededor de 60 por cien-
to de los adultos no tiene al-
gun producto y sobre todo los
mads jovenes no quieren tra-
bajar con los bancos. La re-
lacion estd rota por las letras
chiquitas y el que existan co-
misiones por todos lados”,
explico.
Dijo que ante esta situa-
cion, en Bankaool estan re-
construyendo estd relacién
y detallo, por ejemplo,
que en los productos de
captacion no se cobran
comisiones, ni se exige un
saldo minimo y mucho me-
nos las personas tienen que
hacer largas filas para ademas
recibir un mal servicio.



