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REPETIRA LA FORMULA EL PROXIMO ANO

Amazon aumenta
60°%% sus ventas
en su Prime Day

Redaccidn
valores@eleconomista.com.mx

LA COMPANIA de ventas en linea
mas grande del mundo Amazon.
com declaro como su “mejor dia™
suventa del Prime Day, un evento
anual para sus mas leales clientes.

Financial Times (FT) publicé en
su edicion en linea que tan solo ese
dia las ordenes globales de Ama-
zon se dispararon 60% contra el
evento del 2015.

Sin dar cifras, la compariia fun-
dada por Jeff Bezos aseguro que su
Prime Day supero por mucho las
ventas del Black Friday.

El Prime Day, en su segun-
da edicion, solo es accesible para
los miembros de Amazon Prime,
un servicio que les ofrece entre-
garapida.

Segun Amazon, vendio mas
de 90,000 televisores, mas de
215,000 maquinas para cocinar
arroz v mas de tres veces el niime-
ro de dispositivos de Amazon que
lo vendido el afio pasado.

Greg Greeley, vicepresidente
de Amazon Prime, dijo que des-
pues de las ventas tan importan-
tes “definitivamente volveremos
a hacer el evento el afio proximo”.

Enuna clara estrategia de Wal-
mart para competir con Ama-
zomn en su Prime Day, la minorista
mas grande del mundo por ingre-
s0s extendio de manera temporal
el servicio de entrega gratuita a to-
dos sus clientes y les ofrecio ade-
més una serie de descuentos en
sus productos.

Aunque Walmart se queda re-
zagada cuando se trata de compras
en linea, Charlie O’Shea, analista
de Moody's, dijo que la clave para
ella, Target v otros es ser el segun-
do portal (luego de Amazon) mas
visitado para comparar precios.

Amazon.com es el minorista
estrella de las ventas online, con
ventas por 83,000 millones de
dolares en los ultimos 12 meses,
comparado con los 13,500 millo-
nes de dolares de Walmart, segiun
eMarketer.

Amazon
consintid a
sus mejores
clientes con
ofertasen el

Prime Day. Foto
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