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Meéxico se mantendra estable en 2016,
pero con retos economicos: Fitch Ratings

POR JUAN GARCIAHEREDIA

De acuerdo con el iltimo re-
porte de la organizacion Fitch Ra-
tings, enfocada a prestar servicios
de calificacion financiera de diver-
so orden, durante 2016 el sector
Seguros en nuestro pais se man-
tendra estable con un crecimiento
moderado en primas, pero estard
sujeto a diversos cambios regula-
torios y retos economicos, revelé la
compania HIR Seguros, destacan-
do, por otra parte, que el mercado
estd ocupado en 56 por ciento por
empresas extranjeras.

La compania explico que
como parte de esos retos, destaca
la aprobacién que llevé a cabo a
finales del 2014, por la Comisiéon
de Seguros y Fianzas sobre Sol-
vencia II, un nuevo marco nor-
mativo a nivel europeo con el que
las empresas del ramo deberdn
adaptarse a lo expedido en la Cir-
cular Unica de Seguros y Fianzas
e implementar los elementos aso-
ciados con Gobierno corporativo,
revelacion de informacién y re-
querimientos de capital.

Ante esta situacion, las peque-
nas aseguradoras podran verse en
desventaja, debido a que dichos
requerimientos pueden orillarlas a

deshacerse de parte de su cartera,
asi como arealizar alianzas estraté-
gicas o fusiones con empresas cuya
matriz se encuentre en el extranje-
ro, como resultado de la experien-
cia de éstas manejando la nueva
normatividad, acentuo la empresa
a través de un comunicado.

Sin embargo, se aclarg, em-
presas 100 por ciento nacionales
como HIR Seguros, han obser-
vado este nuevo marco norma-
tivo como una oportunidad para
abrir las puertas de una rees-
tructuraciéon que tenga como
objetivo mejorar el balance de la
prima contra el margen y realizar
gestiones mds precisas del riesgo
para reforzar su presencia en el
mercado, el cual estd ocupado
en un 56 por ciento por empresas
extranjeras.

“Es asf como el marco Solven-
cia I, permitird a algunas asegu-
radoras nacionales fortalecerse,
a través del desarrollo de canales
de distribucién y comunicaciéon
mas especializados y buscar
oportunidades en aquellas co-
berturas dirigidas a segmentos
de la poblacién con necesidades
distintas para quienes actual-
mente no hay oferta disponible”
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